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Szanowny Panie Ministrze

Uprzejmie dziekujemy za zwrécenie sie do Zwigzku Firm Public Relations z prosba o zajecie
stanowiska dotyczacego Komunikatu Komisji w sprawie tresci na jednolitym rynku cyfrowym
com (2012) 789 w kontekscie przeprowadzanych przez Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa
Narodowego konsultacji spotecznych.

Ponizej przedstawiamy uwagi Zwiazku Firm Public Relations w tym zakresie.

Z wyrazami szacunku

Rafat Szymczak

Prezes Zwigzku Firm Public Relations
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Stanowisko ZFPR ws. COM (2012) 789

1/ Dostep transgraniczny i mozliwosc przenoszenia ustug

Potwierdzamy pilng potrzebe rozwigzania problemdw licencyjnych w odniesieniu do tresci i
ustug przetwarzanych w chmurze. Nalezy postepowac bardziej w kierunku kodyfikacji
istniejacych dobrych praktyk niz przenoszenia standardéw gospodarki tradycyjnej na
rozwigzania dotyczace ustug w chmurze.

2/ User Generated Content oraz udzielanie licencji uZytkownikom korzystajacym
z materiatow chronionych na niewielka skale

Tresci generowane przez indywidualnych uzytkownikéw nie mogg by¢ analizowane tylko w
kategoriach komercyjnych. Przyjecie waskiej perspektywy handlowej pomijatoby, a nawet
dtawitoby tresci publikowane gtéwnie z potrzeby obcowania z innymi osobami, uzyskania
popularnosci czy po prostu checi wypowiedzenia sie na okreslony temat. Sg to zjawiska
zastugujace na aprobate oraz poparcie. Proba uregulowania ich poprzez natozenie kaganca
optat, obowigzkdw regulacyjnych oraz administracyjnych stataby w sprzecznosci ze
spotecznymi potrzebami wzajemnej interakcji cztonkdw réznych, najczesciej nieformalnych i
niejednokrotnie ulotnych spotecznosci.

W odniesieniu do treéci wytworzonych przez uzytkownikéw w ramach ustug wyraznie
opartych na UGC (user generated content) pozadane jest:
a) wypracowanie zasad dozwolonego uzytku w stosunku do tresci zamieszczanych i
uzyskiwanych za posrednictwem sieci, a w szczegdlnosci w ramach ustug opartych na
UGC (przez osoby prywatne, dziatajace w celach niezarobkowych, wykorzystania
krétkich fragmentéw otwordw licencjonowanych, ograniczonemu kregowi odbiorcéw,
tresci wytworzone z potrzeby spotecznej interakcji);
b) Wprowadzenie standardowych uproszczonych rozwigzan licencyjnych dla tresci typu
UGC, w oparciu o modele CC. W szczegdlnosci rozwigzan prawnie zdefiniowanych
modeli dotyczacych licencji udzielanej ustugodawcy i ochrony prywatnosci (np. w
ramach ,ustawien prywatnosci”);
¢) przyjecie jednolitych norm jurysdykcyjnych i kolizyjnoprawnych dla ew. naruszenia
débr osobistych.

3/ Sektor audiowizualny i instytucje odpowiedzialne za dziedzictwo kulturowe
Nalezy przyja¢ rozwigzania zapewniajace powszechng dostepnos¢ w stosunku do utwordw
(reprodukcji, wykonan publikacji wizerunkéw) uznanych za dziedzictwo narodowe.
Jednoczednie przepisy powinny jednoznacznie, ale bez nadmiernej restrykcyjnosci regulowaé
kwestie ochrony dobrego imienia w odniesieniu do takich utwordw.

4/ Eksploracja tekstow i danych (text and data mining)

W odniesieniu do danych naukowych i tekstow wytworzonych z wykorzystaniem srodkow
publicznych (takze statystyk publicznych) powinny zosta¢ zastosowane podobne rozwigzania
jak w zakresie informacji publicznej. Ograniczenia w dostepie (czasie dostepu) moga
dotyczy¢ jedynie materiatow, ktdre w opinii autoréw maja potencjat na uzyskanie patentu /
komercjalizacje. Ograniczenia takie nie moga jednak umozliwia¢ bezzasadnie dtugiego
ograniczenia dostepu.

Nalezy unormowac zasady regulujgce prowadzenie i wykorzystywanie badan realizowanych
w formule UGC (citizens science).



