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Ksigzki czytane w ciggu miesigca poprzedzajgcego badanie

lle ksigzek czytat(a)/stuchat(a) Pan(i) w ciggu ostatnich 30 dni?

%
it ctekroniczne [ e
racioboos | |

M Ani 1 m2-3 4-5 7 6-10 M Wiecej Trudno
jednej ksigzke niz 10 powiedzie¢

Przynajmniej jednq ksigzke w ciggu miesigca poprzedzajgcego badanie czytata lub
stuchata ponad pofowa respondentow (51%).

CENTRUM BADANIA OPINII'SPOELECZNEJ



[
CBOS

Dieta tekstowa

W dniu poprzedzajgcym badanie kontaktu z tekstem nie miata blisko jedna czwarta
ankietowanych (23%).

Czytajacy w dniu poprzedzajagcym badanie:
ODSETEK OGOtU BADANYCH
ksigzke/ksigzki 30

inny tekst/inne teksty 71

nieczytajacy [N 23

Czytajacy w dniu poprzedzajacym badanie:

zarowno ksigzki, wytgcznie wytgcznie . _
jak i inne tekst ksigzki inne teksty nieczytajacy

Y / L |

ODSETEK OGOtU BADANYCH
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Czytanie a korzystanie z internetu

Osoby regularnie korzystajqce z internetu czytajq czesciej — w tym rowniez ksigzki —
niz uzywajqcy sieci sporadycznie lub nieuzywajgcy jej wcale. Gtowng role odgrywa
tu jednak prawdopodobnie mfodszy wiek | stosunkowo lepsze wyksztatcenie

internautow.
Korzystanie z internetu
Regularni uzytkownicy Korzystajgcy sporadycznie ™ Niekorzystajgcy
43%
Czytelnicy ksigzek 18%
12%
87%
Czytelnicy innych tekstéw 66%
D 49%
9%
Nieczytajacy 27%
45%
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Pozyskiwanie ksigzek

Blisko potowa majqgcych kontakt z ksigzkq w dniu poprzedzajgcym badanie (46%)
kupita czytang ksigzke, przy czym ogromna wiekszos¢ z nich (90%) nabyta nowgq
ksigzke, natomiast 15% — uzywanaq.

ODSETKI BADANYCH, KTORZY CZYTALI KSIAZKE/KSIAZKI
W DNIU POPRZEDZAJACYM BADANIE

Skad miat(a) Pan(i) te ksigzke?

Kupitem(tam) 46% ODSETKI BADANYCH, KTORZY KUPILI CZYTANA KSIAZKE/KSIAZKI
Wypozyczytem .
z biblioteki 24% Czy byta to ksigzka:
Dostatem(tam)
909
W prezencie 17% nowa %
Pozyczytem(tam) uivwana 15%
od znajomego, rodziny 16% y °
Sciagnatem(tam) Trudno powiedzie¢ | 1%
0]
z internetu za darmo 6%
Inne 1%

Trudno powiedzie¢ 3%
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Zrodta nowych i uzywanych ksigzek

ODSETKI BADANYCH, KTORZY KUPILI NOWA
KSIAZKE/KSIAZKI

Gdzie kupit(a) Pan(i) te ksigzke?

W ksiegarni z nowymi
ksigzkami

W ksiegarni z przecenionymi
nowymi ksigzkami (dyskont 5%
ksigzkowy) °
Na kiermaszu
ksigzkowym, |99/

targach ksigzki

W supermarkecie,
hipermarkecie | 5%

W sieciowym sklepie

spozywczym, np. 59
Biedronka, Lid

W internecie 9%

77%

ODSETKI BADANYCH, KTORZY KUPILI UZYWANA
KSIAZKE/KSIAZKI

Gdzie kupit(a) Pan(i) te ksigzke?

W ksiegarni

Z uzywanymi
ksigzkami 60%

(antykwariat)

Na kiermaszu
ksigzkowym, 259%
targach ksigzki

W internecie 17%
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Nosniki tekstu

ODSETEK BADANYCH, KTORZY CZYTALI KSIAZKE/KSIAZKI W DNIU POPRZEDZAJACYM BADANIE

, 1%
Smartfon, telefon komoérkowy 5729
1% Ksigzki
(o)
Tablet 2% Inne teksty
" 5%
omputer 49%
95%
Papier ’

62%

Ekran umieszczony w miejscu 0.1%
publicznym, billboard, plakat, 6%
$ciana

[0)
Inny* %
1%

* Nosniki wymieniane jako inne to w wiekszosci czytniki e-bookow
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