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WSTEP

Firma TOMO Group przeprowadzita analizy, ktérych celem byta diagnoza dostepnosci i uzytkowania
materiatéw audiowizualnych dostepnych w kinie, w postaci wydawnictw ptytowych i w Internecie.
Podstawg decyzji o skoncentrowaniu sie na tych trzech formach dystrybucji byto przyjete zatozenie o
reprezentatywnosci zachodzacych na rynku audiowizualnym zmian zwigzanych z rozwojem
technologicznym i popularyzacjg sieci internetowej. Kinematografia oraz wydawnictwa ptytowe w
tym ujeciu sg przedstawicielem tradycyjnych form dystrybucji audiowizualnej, ktéra obecnie mierzy
sie z konkurencjg nowych form dostepu cyfrowego. Oceniajgc, ze telewizja jest statym elementem
wplywu na rynek audiowizualny nie byta ona przedmiotem oddzielnych analiz. Uznalismy, ze
telewizja jest zmienng zaktdcajacg o réwnej sile wptywu na analizowane segmenty rynku
audiowizualnego.

Niniejszy raport — sporzadzony na zamodwienie Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego,
Media Desk Polska oraz Stowarzyszenia Filmowcéw Polskich — Zwigzku Autoréw i Producentdéw
Audiowizualnych — jest podsumowaniem procesu badawczego obejmujgcego analize zaréwno w
kontekscie zwyczajowym, jak i biznesowym polskiego rynku audiowizualnego, z naciskiem na
dystrybucje cyfrowa, ktdra wydaje sie kluczowa dla obrazu rynku w najblizszej perspektywie.

Gtéwna obserwacjg bedacg wynikiem analiz jest fakt spadku widowni kinowej po kilkuletnim okresie
statych wzrostow i dynamiczny przyrost uzytkowania materiatéw audiowizualnych w Internecie. Przy
czym warto jednak zaznaczyé, ze kino wedtug danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego za 2012 r.
cieszyto sie najwiekszg popularnoscig sposréd monitorowanych podmiotéw dziatajgcych w obszarze
kultury. Jak wynika z przeprowadzonego badania w okresie ostatnich trzech miesiecy 71%
respondentéw co najmniej raz odwiedzito kino. W tym samym czasie ok. 35% badanych dokonato
zakupu co najmniej jednej ptyty z filmem. Z kolei 78% internautéw obejrzato film w Internecie lub
pobrany z Internetu. Zestawienie pokazuje, ze dystrybucja cyfrowa stata sie najpopularniejszg i
najczestszg forma dostepu do materiatow audiowizualnych.

Dla poréwnania wedtug danych Gtéwnego Urzedu Statystycznego w 2012 r. kina odwiedzito 37,5 min
widzéw. Wedtug danych z Megapanelu PBI/Gemius z wiodacych serwiséw VOD skorzystato prawie
4,5 min uzytkownikéw, ktérzy wygenerowali ponad 111 min odston. Warto zaznaczyg¢, ze korzystanie
z najpopularniejszych serwiséw VOD objeto w maju 2013 r. niemal 40% internautdw (na podstawie
badania 6wczesna liczba wszystkich internautéw w Polsce wynosita prawie 20,5 min), czyli nie
obrazuje catosci skali dostepu do filméw online.

METODOLOGIA BADAN

W ramach projektu zrealizowano w okresie pazdziernika i listopada 2013 r. trzy badania:

1. Badanie ilosciowe na reprezentatywnej dla populacji polskich internautéw prébie 2016 oséb.
Badanie zrealizowane technikg CAWI (ankieta komputerowa wypetniana online) z osobami
zrekrutowanymi z panelu badawczego zatozonego i zarzadzanego przez instytut badawczy
ARC Rynek i Opinia.

2. Badanie jakosciowe technikg IDI (indywidualne wywiady pogtebione) z reprezentantami
Srodowisk uznanych za istotne w ksztattowaniu rynku audiowizualnego w Polsce
(6 wywiaddw w kazdej z grup):

a. managerowie serwisow VOD,

b. srodowisko filmowe (uczestnicy zrekrutowani sposréd dystrybutoréow, producentow
i tworcéw filmowych oraz przedstawicieli instytucji wspierajgcych polskg produkcje
filmowa).
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3. Badanie jakosciowe zrealizowane metodg TomoEMIC — wywiady etnograficzne zrealizowane
za posrednictwem Internetu. Do udziatu w badaniu zrekrutowano po 2 osoby reprezentujace

Polakéw zamieszkujgcych nastepujgce kraje: Stany Zjednoczone, Niemcy, Wielka Brytania i
Ukraina.

PROFIL UCZESTNIKOW BADANIA ILOSCIOWEGO
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Zawdd i liczba oséb wchodzgcych w sktad gospodarstwa domowego
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Na ksztatt rynku audiowizualnego w Polsce rozumianego jako podmioty zaangazowane w tworzenie i
dostarczanie tresci odbiorcom, gtéwny wpltyw majg gracze powigzani z dystrybucjg tradycyjng. Na
rynku globalnym zmiany technologiczne zwigzane gtdwnie z cyfryzacjg produkcji audiowizualnych i
popularyzacjg Internetu, komputeréw i urzagdzen mobilnych spowodowaty, ze coraz czesciej dochodzi
do zatarcia wczesniejszych podziatdéw, np. wiodgcy amerykanski dystrybutor internetowy wcielit sie w
role producenta realizujgc we wtasnym zakresie serial, ktory jako forma filmowa do niedawna byt
mocno zwigzany z dystrybucjg telewizyjnga. Z kolei niektorzy producenci podejmujg sie bezposredniej
dystrybucji filméw z wykorzystaniem serwiséw internetowych takich, jak YouTube.com. Formalnie
swojego znaczenia nie zmienita jedynie grupa odbiorcéw, jednak sposoby konsumowania produkcji
audiowizualnych ulegty diametralnej zmianie.

CHARAKTERYSTYKA RYNKU AUDIOWIZUALNEGO W POLSCE

Na przestrzeni ostatnich lat doszto do coraz bardziej widocznej dywersyfikacji kanatu dystrybucji
materiatdw audiowizualnych, ktéra w coraz wiekszym stopniu wptywa na przebudowe
dotychczasowego rynku audiowizualnego.

DYSTRYBUCJA
MATERIALOW
AUDIOWIZUALNYCH

TRADYCYJNA CYFROWA
1
NA NOSNIKACH VOD (W OPARCIU O Fpl(l_jl\?llLlJET\lAAN[l)EYgg?\;\ll
KINOWA TELEWIZYJNA FIZYCZNYCH (DVD, TECHNOLOGIE
BLU-RAY) STREAMINGU) TYM DYSTRYBUCIA
NIEFORMALNA)
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OBRAZ RYNKU KINOWEGO

Liczba widzéw w polskich kinach w
latach 2009-2012
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Zrédto: Kultura w 2012 r., GUS, 2013

W roku 2012 zaobserwowano najnizszg liczbe widzéw dla analizowanego okresu (lata 2009-2012).
Spadek liczby widzéw rok do roku wynidst 5,4 % i zadziato sie tak mimo wzrostu liczby sal (wzrost o
3,6%) oraz miejsc kinowych (wzrost o 8,4 tys.), przy jednoczesnym nieznacznym spadku liczby kin.

Liczba kin w Polsce w latach
2009-2012
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Zrédto: Kultura w 2012 r., GUS, 2013
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W 2012 r. kina w Polsce wyswietlity blisko 1,6 min seanséw, w tym 14,4% stanowity filmy produkcji
polskiej. Na szczegdlng uwage zastuguje fakt, ze ogdlna liczba seanséw w poréwnaniu do roku 2011
spadta 0 0,2%, a liczby seansdéw filméw polskich o 30,4% - oznacza to, ze faktycznie w 2012 r. liczba
seansow filméw zagranicznych wzrosta, a spadek wynikat ze znacznej redukcji seanséw polskich
filmow. Biorgc pod uwage liczbe wyprodukowanych w Polsce w 2012 r. (petnometrazowych
fabularnych) filméw kinowych mozna stwierdzié, ze zmniejszenie liczby widzow, ktdre zgromadzity
nie jest wprost proporcjonalne do spadku ilosci wyprodukowanych filméw kinowych (30 w 2011 i 18
w2012 r.).

Liczba seansdw w polskich kinach w
latach 2009-2012
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Zrédto: Kultura w 2012 r., GUS, 2013

Liczba polskich kinowych filmow
petnometrazowych wyprodukowanych w latach
2009-2012
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Na podstawie analizy wynikéw badania przeprowadzonego na zlecenie Polskiego Instytutu Sztuki
Filmowej najwiekszy problem dotarcia do kin majg osoby w miastach do 50 tys. mieszkarncow i we
wsiach oddalonych od wiekszych osrodkéow miejskich o ponad 30 km. Wedtug danych
prezentowanych przez Gtoéwny Urzad Statystyczny wiekszos¢ inwestycji zwigzanych ze wzrostem
liczby miejsc kinowych dotyczy wysokozurbanizowanych terenéw. Zmiana ta odbywa sie przy statym
spadku liczby matych kin studyjnych, czesto zlokalizowanych w mniejszych osrodkach miejskich.

Czy dotarcie do najblizszego kina jest dla Ciebie ucigzliwe w poréwnaniu z np. dojazdem do pracy, szkoly, sklepu, w ktérym robisz
wieksze zakupy spozywcze?

| Préba Préba populacyjna,
© populacyjna, ! N=2959
© o N=2959 | ‘

Wies — oddalona o mniej niz 30km
__.od miasta 100 tys. mieszkancow. __ _

| Miasto od 20 do 50 tysiecy |

U Tak (AP mieszkancow
B Nie T Miasto od 50 do 100 tysiecy
L mieszkancow

Zrédto: Badanie Publicznosci Kinowej zrealizowane przez TOMO Group na zlecenie PISF, wrzesieri 2012
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| ZWYCZAJE UZYTKOWANIA KINA

kinie?

lle razy w okresie ostatnich 3 miesiecy byt(a) Pan(i) w

N=2016

Prosze sobie przypomnie¢ lub oszacowaé, ile fgcznie
kosztowaly Pana(nig) wizyty w kinie w okresie
ostatnich 3 miesiecy.

N=1431

. Mdomwm 19%
. wdosm 20%
T wwen 165

Nie poniostem/am
kosztow

71% internautéw w ostatnich trzech miesigcach przynajmniej raz odwiedzito kino. Przeszto jedna
trzecia z nich (35%) w ramach ostatniego seansu obejrzato film produkcji polskiej. Fakt ten obrazuje
bardzo dobry potencjat dystrybucji rodzimych produkcji kinowych w Polsce.

w kinie obejrzaf(a) Pan(i) film produkcji:

Prosze wskaza¢ czy w ramach ostatniej wizyty

Prosze podaé¢ tytut filmu, ktéry ogladat(a) Pan(i)
w ramach ostatniej wizyty w kinie.

N=1431

" pozaeuropejskiej

. (wtym amerykanskiej)

ToP10

Watesa. Cztowiek z
nadziei

11%

L e e e e e e e e e e —————— 1
i Méj biegun i
i Ambassada i
' Uktad zamknigty |
L e e e e === 1

Warto zauwazy¢, ze jeden tytut zgromadzit prawie jedng trzecig widzéw wybierajgcych polski
odsetek. Dla poréwnania ok. 10% widzéw filmow

repertuar. Stanowi to bardzo wysoki
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pozaeuropejskich (w tym amerykanskich) obejrzato najpopularniejszy tytut. Wynik ten potwierdza
wysokie zainteresowanie Polakéw krajowg twdrczoscia kinowa, ktéra moze z powodzeniem
konkurowac z produkcjami zagranicznymi, w tym amerykanskimi.

Jednak pomimo duzego zainteresowania polskimi produkcjami filmowymi istnieje réwniez duza
grupa widzéw kinowych (34%), ktdérzy deklaruja, ze w ogéle nie chodzg na polskie filmy do kina.

Czy chodzi Pan(i) na polskie filmy do kina?
Prosze wskaza¢ w procentach, jakg czes¢ Pana(i) wizyt w kinie stanowig filmy polskie?

Widzowie kinowi,
N=1029

Tak M Nie

Srednio 42% wizyt w kinie
stanowig wyjscia na polskie filmy

Zrédto: Badanie Publicznosci Kinowej zrealizowane przez TOMO Group na zlecenie PISF, wrzesieri 2012

Prosze i¢, czy zorgani ie sobie wolnego czasu na wyjscie do kina byto dla Pana(i) trudne czy fatwe.

Widzowie kinowi,

N=1029 - Ani tatwe Raczej ——
ani trudne tatwe
Il oo o —%

Dlaczego? — == == =" - " - - m - m e m e e m e ——————— - - -

*Nie mam czasu wolnego, jestem zbyt zapracowana. Poza tym wyjscie do kina kosztuje zbyt duzo.
*Nie zarabiam zbyt wiele.

*Nie wszyscy znajomi mieli czas o danej godzinie, niektérzy juz ogladali ten film.

*Nie ma z kim zostawi¢ dziecka.

*Nie mam czasu, praca zawodowa mi na to nie pozwala. ;

o —

Zrédto: Badanie Publicznosci Kinowej zrealizowane przez TOMO Group na zlecenie PISF, wrzesieri 2012

Korzystanie z oferty kin wigze sie poza barierg dostepnosci réwniez z kwestig dysponowania wolnym
czasem. Zdecydowana wiekszos¢ widzéw kinowych (84%) deklaruje, ze nie ma problemu ze
zorganizowaniem czasu wolnego na wyjscie do kina.
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Biorac pod uwage dzisiejszg wizyte w kinie, prosze podac, ile pieniedzy wydat(a) lub jeszcze wyda Pan(i) na:

Widzowie kinowi,

Ne1029 Srednia
Zorganizowanie wyjscia i dotarcie do kina 8,77z
Bilet lub bilety do kina 30,50 zt
wr;i\f/(\;)é?eaittlg.naterenie kina np. wizyta 14.46 7t
Powrétdo domu 6,24 zt
Inne wydatki zwiazane z wyjsciem do kina, 2692t

o ktorych nie wspomniano powyzej

Zrédto: Badanie Publicznosci Kinowej zrealizowane przez TOMO Group na zlecenie PISF, wrzesieri 2012

14% widzéw nie zapfacito za swoja ostatnia wizyte w kinie. Przypuszczamy, ze wiekszos$é tych
przypadkéw dotyczy osdb, ktdre zostaty zaproszone na seans. Warto wiec zwrdci¢ uwage, ze
analizujgc koszty wizyty w kinie widzowie nie kalkulujg finalnej kwoty przez pryzmat ceny
pojedynczego biletu, ale catosci wydatkdw z tym zwigzanych.

OBRAZ RYNKU WYDAWNICTW PtYTOWYCH

Wedtug prognoz PwC z br. opublikowanych przez dziennik Rzeczpospolita (,Schytek filméw na
ptytach”, 09.06.2013 r.) juz za cztery lata globalne wptywy z serwisdw oferujgcych filmy w Internecie
oraz z filméw oferowanych w formacie VOD przez operatoréw sieci telewizyjnych, bedg wyzsze niz
przychody ze sprzedazy ptyt DVD i Blu-ray. Jesli do rynku ptyt z filmami doliczymy kurczace sie
wptywy z wypozyczen filméw na nos$nikach, do 2017 r. ptyty beda jeszcze gérowac nad plikami w
postaci cyfrowej, ale juz w coraz mniejszym stopniu. Szacuje sie, ze warto$¢ rynku filmowych
wydawnictw ptytowych w Polsce osiggnie w 2013 r. wartos¢ rzedu 125 mIn USD.

lle ptyt DVD lub Blu-ray kupit(a) Pan(i) w okresie lle kosztowata pfyta, ktéra kupit(a) Pan(i) ostatnio?
ostatnich 6 miesiecy? Jesli nie pamieta Pan (i) doktadnej kwoty, prosze podac¢
orientacyjnie.
N=2016
N=239
Ani jednej 16% Srednia cena = 42 zt
Mediana = 39 zt
Jedna 23%
P8b. Ille kosztowata Pana(nig) najtansza, a ile
Dwie 18% najdrozsza plyta sposrod tych, ktoére kupit(a) Pan(i)
w okresie ostatnich 6 miesiecy.
Trzy 13% N=322
Cztery 1%
NAJTANSZA NAJDROZSZA
Piec i wigcej 4% Srednia cena = 24 zt Srednia cena = 57 zt
Mediana= 19 zt Mediana = 49 zt

54% respondentéw dokonato zakupu ptyty DVD i/lub Blu-ray w ciggu ostatnich 6 miesiecy. Sredni
koszt zakupu wynidst 42 zt. Z kolei respondenci, ktérzy nie dokonujg zakupéw ptyt DVD i/lub Blu-ray
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deklarujg maksymalng kwote, ktérg byliby sktonni zaptaci¢ za atrakcyjny tytut na poziomie Srednio
31,55 zt. Jest to kwota nizsza od $redniej rynkowej wydatkéw, deklarowanej przez osoby dokonujace
zakupu o0 10,45 zt, co stanowi prawie 25% srednich ponoszonych kosztéw. Wnioskujemy, ze znaczaca
réznica miedzy oczekiwanym, a rzeczywistym kosztem stanowi powazng bariere zakupu ptyt. Warto
podkresli¢, ze 27% badanych nie dokonujgcych zakupu ptyt deklaruje brak zainteresowania zakupem
bez wzgledu na cene.

Nalezy odnotowad, ze ponad trzykrotnie wiecej widzéw kinowych dokonuje zakupu ptyt DVD (i/lub
Blu-ray) niz w przypadku oséb, ktére w analizowanym okresie nie odwiedzity kina. Analogicznie
wsréd oséb, ktére deklarowaty zakup filméw na ptytach prawie dwukrotnie wyzszy odsetek
deklarowat wizyte w kinie niz ogét populacji.

Charakterystyka zwyczajow zakupowych w wyodrebnionych grupach

odsetek danej grupy:
dokonat zakupu: populacja widzowie kinowi nabywcy ptyt z filmami
ptyty z filmem 15,0% 23,1% 100,0%
ptyty z muzyka 25,6% 36,8% 64,9%
ksigzki lub albumu 51,6% 63,2% 73,5%
gazety codziennej 62,3% 71,7% 81,5%
czasopisma, np. tygodnika lub miesiecznika 71,4% 80,3% 87,4%
czasopisma lub gazety codziennej z filmem na ptycie 29,4% 39,0% 64,6%

Blisko potowa nabywcow ptyt DVD i/lub Blu-ray kupita produkcje pozaeuropejskg (w tym
amerykanska), co stanowi wynik bliski preferencjom kinowym (48% respondentéw ostatnio oglagdato
w kinie film produkcji pozaeuropejskiej). Natomiast w przypadku filméw polskich mozemy
zaobserwowad spadek udziatu o 10 punktéw procentowych pomiedzy ostatnimi wyborami kinowymi
i ptytowymi.

Czyjej produkcji jest film na pfycie DVD lub Blu-ray,
ktora kupit(a) Pan(i) ostatnio?

N=573

pozaeuropejskiej 46%
(w tym amerykanskiej)

polskiej 23%
europejskiej 18%
niewiem, 13%

nie pamietam

14% widzéw kinowych nie poniosto wydatkéw zwigzanych z zakupem biletu. W przypadku ptyt
odsetek ten jest wyzszy. Zakup w charakterze prezentu dotyczy 26% ostatnio kupionych przez
badanych tytutéw.
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Czy ostatni film na pfycie kupit(a) Pan(i) dla siebie czy
dla kogos w prezencie?

N=573

26%

Dla siebie, wspdlnie dla
siebie i np. rodziny

74%
Dla kogos w prezencie

Jak pokazuje ponizsza tabela, 50% respondentéw twierdzi, ze zakup ptyty z filmem jest dobrym
pomystem na prezent. 41% internautdw ocenia, ze warto kupowac ptyty do wtasnej kolekcji. Réznica
w tych wynikach dotyczacych preferencji odzwierciedla faktyczne decyzje zakupowe przedstawione
na powyzszym wykresie (tabela nr 10).

Prosze oceni¢ na ile zgadza lub nie zgadza sie Pan(i) z nastepujacymi stwierdzeniami odnoszgcymi sie do filméw DVD lub
Blu-ray.

2 - raczej sig nie 3 - ani sig zgadzam, 4 - raczej sie 5- catkowicie sig
N=2016 zgadzam ani niezgadzam zgadzam zgadzam

Srednia
Lepiej ogladaé filmy w kinie niz
Kupowaé je na plytach. 5% 13% 33% 31% 17% 3,42
Film na plycie jest dobrym pomystem
naprezent. . 15% 29% 36% 14% 3,34
Bioragc pod uwage dostepnosc filmow
w Internecie nie warto kupowaé filmoéow - 18% 33% 27% 13% 3,18
na ptytach.
Warto kl_Jpowa(: f_i_lmy na plytach w celu - 17% 3206 30% 1% 314
tworzenia kolekcji wtasnych filmow. !
Niezale'iflie od ceny p.vlyt z filmami wole - 23% 35% 21% 10% 294
ogladac je w Internecie. '
Biorac pod uwage dostepnos¢ filméw
w telewizji nie warto kupowac¢ filméw SR R b 2,82
na ptytach.
Obejrzane w kinie czy Internecie filmy 250 29% 19% 5% 257
chetnie kupuje poézniej na ptytach. ’
Niezaleznie od réznych form
dostepnosci do filméw zamierzam 26% 27% 18% 5% 2,56

kolekcjonowac¢ filmy na ptytach.

23% badanych deklaruje, ze niezaleznie od réznych form dostepnosci filméw zamierza kolekcjonowaé
wydawnictwa ptytowe. Jestesmy sktonni uznac, ze odsetek ten stanowi minimalng baze nabywcéw
ptyt z filmami. Z kolei prawie potowa respondentéw (48%) zgadza sie ze stwierdzeniem, ze lepiej
oglada¢ filmy w kinie niz oglada¢ na ptytach. W opinii ok. 30% badanych dostepnos$¢ filmow w
Internecie lub telewizji zniecheca do zakupu ptyt.

Powyzsze wyniki w zestawieniu z deklaracjg zakupu na poziomie 54% $wiadczg o wysokim nasyceniu
rynku dystrybucji audiowizualnej na ptytach DVD i Blu-ray. Co wiecej w kolejnych latach mozemy sie
spodziewad spadku sprzedazy ptytowych wydawnictw filmowych.
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Jak podajg wyniki Megapanelu PBI/Gemius w maju 2013 r. pie¢ czotowych platform VOD
(Vod.pl/Onet VOD, Ipla.pl, TVP.pl, TVNplayer.pl i Iplex.pl) zgromadzito 6,62 min uzytkownikdéw, ktérzy
wygenerowali 192 min odston, co stanowi wzrost w poréwnaniu do analogicznego okresu w 2012 r. o
odpowiednio 43% i 16%. Szczegdlnie istotny w tym zestawieniu jest przyrost nowych uzytkownikow,
ktdrzy dopiero poznajg mozliwosci oglagdania materiatéw audiowizualnych online.

OBRAZ RYNKU CYFROWEJ DYSTRYBUCII

OPINIA MANAGEROW PLATFORM VOD

Przedstawiciele poszczegdlnych serwisow VOD w ramach przeprowadzonych wywiadéw
jakosciowych zgodnie twierdzg, ze rynek cyfrowej dystrybucji audiowizualnej jest w Polsce mfody i
znajduje sie w poczgtkowej fazie rozwojowej.

W zebranych opiniach cyfryzacja jest ,naturalng” drogg przejscia od kanatéw tradycyjnych do
nowoczesnych. Wazng kwestig w tym zakresie jest wzajemne wsparcie na etapie budowania tego
rynku, a nie rywalizacja. Aby rozwija¢ takg postawe mozna zmieni¢ np. sposdb mierzenia
ogladalnosci, aby byta ona sumowana ze wszystkich serwisdw. Istotne jest tez budowanie
Swiadomosci odbiorcy, tak ze wzgledu na korzystanie z legalnych kopii materiatdw w Internecie, jak i
oferte, ktérg dysponujg platformy VOD. Jednym ze sposobdéw takiego dziatania jest kooperacja
platform.

System VOD wciaz jest jeszcze mato popularny, na co wptywa kilka czynnikéw:
e niska swiadomos¢ co jest legalne, a co nielegalne w Internecie,
e waska oferta — ,,nie ma wszystkiego”,

e koszty,
e okna dystrybucyjne — czas pomiedzy premierg w kinie a udostepnieniem filmu w serwisie
VOD.

Przedstawiciele platform VOD widzg duzy potencjat rozwojowy, jaki czeka tg branze w Polsce. Jako
czynniki wspierajgce managerowie wymieniajg tutaj m.in. rozwdj technologii smart TV, uproszczenie
systemu optat, weryfikacje zasad licencyjnych i poszerzanie oferty.

Aktualne czynniki wptywajace na rozwdj platform VOD na polskim rynku:

e Rozwdj infrastruktury sieciowej — coraz wiecej oséb ma dobre i szybkie tacza co pozwala
ogladac tresci w Internecie w dobrej jakosci.

e Dystrybucja przez Internet jako ,naturalne” nastepstwo rozwoju technologii i zmian
spotecznych.

e Mozliwos¢ ogladania produkcji w dobrej jakosci, w czasie dopasowanym do odbiorcy:
ogladanie klasyki filmu, ulubionych produkcji, catych sezonéw seriali.

e Ogladanie tresci z telewizji w Internecie — nie wszyscy posiadajg telewizor.

e Integracja serwiséw dystrybuujgcych VOD z mediami spotecznosciowymi — dzielenie sie
tresciami.

e ,Znikanie” wypozyczalni DVD — dobry obszar do zagospodarowania przez VOD.

,Wydaje sie mi, ze to co moze by¢ bolgczka starych medidw to, ze tutaj nie ma za bardzo stabych
stron bo wszystko jest nowe i sie tworzy”
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»Moim zdaniem gtdwng mocng strong jest to, ze Internet i nowe media dajg mozliwos¢ odbiorcy
wyboru tego co chce. Czyli on nie musi by¢ uzalezniony od ramoéwki tak jak jest to w klasycznych
mediach, tylko on z tej oferty, ktdra nie zawsze odpowiada mu w catosci moze wybierac to co go
interesuje”

Aktualne bariery spowalniajgce rozwdj platform VOD w Polsce:

Wielkos¢ wymaganych dla rozwoju naktaddéw inwestycyjnych jest niewspotmierna do
oczekiwanych zyskow.

Staba pozycja na tle innych form dystrybucji, co wigze sie miedzy innymi z niskim
zainteresowaniem reklamodawcow i/lub niskimi cenami emisji reklam.

Staba pozycja negocjacyjna w dyskusjach na temat warunkdéw licencyjnych.

Duza ilo$¢ konkurencyjnych nielegalnych kopii materiatéw audiowizualnych.

Dtugotrwate okna dystrybucyjne.

Waska oferta.

Brak dobrego, atrakcyjnego modelu ptatnosci — akceptowanego przez odbiorce.

Niska swiadomos¢ zawartosci platform VOD — scigganie i oglgdanie nielegalnych kopii, nawet
w przypadku kiedy legalne sg dostepne za darmo.

Vs

,Gtownym problemem, jest to, ze w jednych rekach nie ma wszystkich licencji. Kiedys ludzie
chodzili do takiej wypozyczalni, takiej fizycznej i wiedzg (wiedzieli), Ze w niej dostang nowosci ze

wszelkich firm”
NG

Ve

»Na rynku VOD piractwo potegujg tzw. okna dystrybucyjne”

——

,Gtéwnym problemem rynku audiowizualnego, tego cyfrowego jest kwestia niedostosowania praw
do wtasnosci intelektualnej (...) szczegdlnie w Polsce, nie nadgza kompletnie prawo za tym co my
robimy”

N

Pozadane wsparcie w celu rozwoju sektora cyfrowej dystrybucji poprzez VOD:

Edukacja zwigzana z rozrdinieniem zrddet legalnych i nielegalnych oraz naswietlenie
konsekwencji korzystania z tych drugich.

Informacja o réznych modelach ptatnosci oraz o zasobach udostepnianych odbiorcom za
darmo lub w zamian za obejrzenie reklamy.

Kooperacja platform VOD w kwestii budowania swiadomosci uzytkownika.

Wspatdziatanie z telewizjg, ktdra moze informowac gdzie jej tresci sg dostepne online.
Edukacja producentéw i innych oséb zwigzanych z produkcjg audiowizualng poswiecona
pozycjonowaniu korzysci z umieszczania produkcji na platformach VOD.

Przemodelowanie okna dystrybucyjnego (jako wzér podawany jest model zwigzany z
dystrybucjg muzyki).

Skuteczna egzekucja przepiséw dotyczacych praw autorskich.
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,Dostep do szerokopasmowego Internetu, do dobrego tgcza, masowos¢ tej ustugi, nizsze ceny i
przyspieszenie tego cyklu premierowego VOD i to powinno przynies¢ juz jakies efekty. Oczywiscie
mozna realizowac jakie$ kampanie reklamowe itd., itd., tak zeby promowac te ustugi, ale mysle ze
to musi wszystko naraz nastgpi¢ razem z dojrzewaniem uzytkownika i Swiadomosci, ze za czes¢
rzeczy trzeba ptaci¢ w takiej formie oglagdaniem reklam, czasami poczekaniem na cos, to tez jest
jakas forma zaptaty poczekanie az to bedzie legalnie” /

\C

|ZWYCZAJE UZYTKOWANIA MATERIALOW AUDIOWIZUALNYCH W INTERNECIE
Wsrdd internautéw 86% respondentéw zadeklarowato, ze w ciggu ostatniego roku obejrzato film w
Internecie lub $ciggniety z Internetu. Warto zauwazy¢, ze w grupie, ktéra ogladata film w Internecie
lub pobrany z Internetu w ciggu ostatniego miesigca wysoka regularnosé¢ tej czynnosci. Niemal
potowa z nich (49%) oglada filmy w sieci kilka razy w tygodniu lub codziennie.

Czy w okresie ostatnich 30 dni ogladat(a) Pan(i) jakikolwiek film w Internecie lub $ciggniety z Internetu?
A czy w okresie ostatnich 3 miesiecy ogladat(a) Pan(i) jakikolwiek film w Internecie lub $ciggniety z Internetu?
A czy w okresie ostatnich 12 miesiecy ogladaf(a) Pan(i) jakikolwiek film w Internecie lub Sciggniety z Internetu?

36%

31%
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Jakie materialy video oglagda Pan(i) w Internecie lub

$cigga z Internetu?

N=1733

filmy

teledyski lub inne materiaty
video krétsze niz 10 min

seriale

programy telewizyjne

inne

74%

58%

58%

31%

5%

Jakiej produkcji filmy oglada Pan(i) w Internecie lub
pobrane z Internetu?

N=1733

polskie

. 12%
zagraniczne

polskie i 15%
zagraniczne

73%

Pod katem preferowanych przez internautéw tresci audiowizualnych prym wiodg filmy (74%), krétkie
filmiki, np. teledyski (58%) i seriale (58%). Warto odnotowa¢, ze znaczna wiekszos¢ respondentdw
oglada w Internecie produkcje polskie (85%), niemal tyle samo internautéw zadeklarowato, ze oglada

produkcje zagraniczne (88%).

Jezeli chodzi o serwisy internetowe bedgce zrédtem materiatéw audiowizualnych w Internecie
liderem jest serwis YouTube.com, w ktérym mozna znalez¢ zaréwno legalne, jak i nielegalne kopie
materiatéw video. W$rdd 7 najpopularniejszych serwisdw internetowych udostepniajacych tresci
audiowizualne, znanych przynajmniej jednej czwartej respondentéw, znalazty sie ponadto 4 polskie

platformy VOD oraz 2 serwisy udostepniajace nielegalne kopie filméw (Kinomaniak.tv i Zalukaj.pl).
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W kategorii serwiséw internetowych umozliwiajagcych pobieranie filméw z Internetu najwiekszg
popularnoscig cieszy sie witryna Chomikuj.pl, z ktérej skorzystato 57% respondentéw. Warto
zauwazy¢, ze wsérdd 8 najpopularniejszych stron umozliwiajgcych pobieranie plikdw potowa stanowi

witryny polskie dedykowane polskim uzytkownikom.

Z jakich serwisow internetowych korzysta Pan (i) pobierajac

Z jakich serwiséw internetowych korzysta Pan(i)
filmy z Internetu?

ogladajac filmy w Internecie?

N=1733 N=1733
youtube.com 79% chomikuj.pl 57%
ipla.tv 48% torrenty.org 32%
tvnplayer.pl 42% peb.pl 15%
kinomaniak.pl 31% torrentz.eu 9%
zalukaj.pl 27% darkwarez.pl 7%
tvp.pl 26% exsiste.pl 6%
vod.onet.pl 25% megawarez.eu 4%
iplex.pl 8% Sfantastic.pl 2%
cineman.pl 5% inne 19%
kinoplex.pl 5%
orange.pl/vod 3%
vodeon.pl 2%
strefa.vod 1%
goldvod.tv 1%
inne 8%

61% internautéw wyszukuje filmy w Internecie poprzez wyszukiwarke Google. W ramach
przeprowadzonej analizy wynikéw dla wybranych stéw kluczowych popularnych przy wyszukiwaniu
filméw w Internecie odnotowano wysoki udziat stron prezentujacych nielegalne kopie materiatow
audiowizualnych. Dla przyktadu odestania do nielegalnych kopii na pierwszej stronie wynikéw

wyszukiwania w Google stanowity:
e 90% dla frazy , kino online”,
e 90% dla frazy ,filmy online”,
e 70% dla frazy ,filmy do pobrania”,
e 60% dla frazy ,,darmowe filmy”.
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W jaki sposéb wyszukuje Pan(i) filmy
w Internecie?

N=1733

Poprzez wyszukiwarke

Google 61%

Bezposrednio
w wyszukiwarkachserwisow 48%
zmateriatamivideo

Na portalach

0,
internetowych 22%

Poprzezrekomendacje
w serwisach 20%
spolecznosciowych

Na forach internetowych 15%

Inne 3%

Zdecydowana wiekszo$¢ internautdw (94%) oglada filmy online z wykorzystaniem komputera
stacjonarnego lub przenosnego. Warto réwniez odnotowaé, ze jedna czwarta uzytkownikéw
wykorzystuje w tym celu coraz bardziej wszechobecne w naszym zyciu urzgdzenia mobilne w postaci
smartfondéw (17%) i tabletéw (8%). Mozna przypuszcza¢ ze zgodnie z globalnymi trendami stopien
wykorzystania urzadzen mobilnych do konsumpcji materiatéw audiowizualnych bedzie w Polsce
dynamicznie wzrastat w najblizszych latach.

Na jakich urzadzeniach oglagda Pan(i) filmy w Na jakich nosnikach danych zdarzalo sig, ze Pan(i)
Internecie? zapisywal(a) filmy?
N=1733 N=1733
j 0
komputer stacu}narny lub 94% Pamigé USB 60%
przenosny
telewizor
(dzieki specjalnym 25% Zewnetrzny/wewnetrzny 50%

wbudowanym_aplikacjom) dysk twardy

smarfon 17% Plyta CD/DVD/Blu-ray 28%

tablet 8% Karta pamiegci 22%

Jezeli chodzi o popularno$¢ zewnetrznych nosnikéw pamieci wykorzystywanych do zapisywania
filméw najwiekszg popularnoscia cieszg sie przenosne pamieci USB i dyski zewnetrzne
wykorzystywane przynajmniej przez co drugiego respondenta. Z ptyt korzysta natomiast 28%
internautéw. Rdznica moze wynika¢ z wygody jaka dajg pamieci USB i dyski przenosne w
wielokrotnym kopiowaniu i zapisywaniu cyfrowych plikéw, wobec bardziej czasochtonnego procesu
zapisu na ptytach i ich mniejszej trwatosci.
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Jedna trzecia internautéw zadeklarowata, ze zdarzyto im sie kopiowac filmy pobrane z Internetu.
Najpopularniejszymi urzadzeniami wykorzystywanymi w tym celu sg komputery, z ktérych

skorzystato 89% badanych.
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GROUP

Czy zdarzalo sie, ze Pan(i) kopiowal(a), nagrywal(a)
filmy pobrane z Internetu?

Na jakich urzadzeniach kopiowat(a), nagrywaf(a) Pan(i)
filmy?

N=1733

= Tak

= Nie

N=1733

Komputer stacjonarny
lub przenosny

Nagrywarka
CD/DVD/Blu-ray

1mmme Nagrywarka -~~~
' zdyskiem twardym (w tym |
beeeeeee dekoder TV --------

89%

56% internautdw przyznaje, ze zaptacita za dostep do filmu w Internecie, w tym 29% w ciagu

ostatniego miesigca.

Kiedy ostatnio zapfacit Pan(i) za dostep do filmu w

lle wynosita kwota dostepu do ostatniego pfatnego

Internecie? filmu obejrzanego w Internecie?

N=2016 N=1129
o weale 44% | DoSzt | 26%
| wciagu ostatniego roku | - et0zt 5 31%
L.......lubdawnie]
! weciagu ostatniego | L n-20zt
Lo...__.miesigea . gl cc
,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,,, 5 Pow. 20 z4 5
! wciggu ostatniego | B s
L. tygodnia . e !

! Nie pamietam !
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Znaczna wiekszo$¢ badanych (88%) bytaby sktonna zaptaci¢ sume 5 zt za dostep online do aktualnie
wyswietlanego w kinach filmu. Jednak wiekszg rentownosé rynkowg przyniostaby dystrybutorom
cena dostepu na poziomie 10 zt, ktdrej gotowos¢ poniesienia zadeklarowato 55% internautow.

Czy zapfacitby(aby) Pan(i) za dostep do aktualnie wyswietlanego w kinach filmu, ktéry mozna obejrze¢ rownoczesnie w
Internecie w dobrej jakosci, gdyby koszt wynosif:

N=2016

lle % osdb zaptacitoby za dostep do filmu
przy danym poziomie ceny

100%
80%
70% \
60%
\0\55%
50% \
40% \

30% \

20%
\oqg%\
10%
e sy

0% f T T T 1
5zt 10 zt 20 zt powyzej 20 zt

Blisko potowa badanych (46%) sprawdza mozliwos¢ obejrzenia filmu w Internecie przed wizytg w
kinie, a 29% zrezygnowato z wizyty w kinie na rzecz obejrzenia filmu w Internecie. 47%
respondentéw deklaruje, ze mimo obejrzenia filmu w Internecie zdarzyto im sie zakupié dany tytut na
ptycie.

Czy planujagc wizyte w kinie sprawdzaf(a) Pan(i)
kiedykolwiek mozliwosé obejrzenia filmow
z aktualnego repertuaru kinowego w Internecie?

Czy zdarzylo sie, ze zrezygnowat(a) Pan(i)
z wizyty w kinie na rzecz obejrzenia filmu w Internecie?

N 1733 N 1733

m Tak W Tak
= Nie = Nie

Czy mimo obejrzenia materiafu video w Internecie
zdarzyto sie Panu(i) kupi¢ go na pfycie lub obejrze¢

w kinie?
= Tak
= Nie
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W zrealizowanym badaniu odnotowano wptyw jaki oglagdanie filméow w Internecie wywiera na
tradycyjne formy dystrybucji. 55% respondentdw zadeklarowato, ze ze wzgledu na dostep
internetowy do filméw oglgda mniej produkcji na ptytach, a 38% w kinie.

| NIEFORMALNA DYSTRYBUCJA CYFROWA JAKO ISTOTNY ELEMENT ODDZIALtUJACY NA
| RYNEK AUDIOWIZUALNY
Blisko potowa internautéw (47%) zadeklarowata, ze oglagdata lub pobierata nielegalne kopie filméw w

Internecie.
Czy zdarzyto sie Panu(i) oglagda¢ lub pobiera¢ Dlaczego decyduje sie Pan(i) na ogladanie
nielegalne kopie filméw w Internecie? nielegalnych kopii filméw w Internecie?
N=2016 N=949
. Uwazam, ze koszty dostepu
tak, zdar;ylo sie do legalnych materiatow
raz lub kilka razy video sg za wysokie A7%
Ze wzgledu na brak legalnej
. dostepnosci do danej 0
tak, roblg to produkci 25%
regularnie 43%
53% Poniewaz majac do wyboru
dostep ptatny i darmowy 23%
nie, nigdy zawsze wybieram darmowy
4%

Najwiecej respondentéw (47%) motywuje swojg decyzje zbyt wysokimi kosztami dostepu do
legalnych kopii materiatéw video w Internecie, z kolei jedna czwarta badanych wskazata na czynnik
braku dostepnosci legalnych kopii filméw. Natomiast 23% internautéw zadeklarowato, ze w
przypadku bezptatnego dostepu zawsze zdecyduje sie na wybodr takiej opcji.

Problem piractwa jest oceniany przez manageréw serwiséw VOD jako najpowazniejsze zagrozenie dla
rozwoju tej formy dystrybucji cyfrowej. W wywiadach wskazali oni na réznorodne powody
wystepowania tego zjawiska:

Brak respektowania prawa.

Brak etosu wartosci intelektualnej, a nawet : , kultura kradziezy”. Nielegalne pobieranie tresci
z Internetu w wielu grupach nie jest negatywnie oceniane, istnieje wrecz spoteczne
przyzwolenie na ten proceder. Nawet osoby o wysokim statusie spotecznym swobodnie
deklarujg takie postepowanie.

Brak wiedzy i $wiadomosci — czes¢ oséb moze nie odrdzniaé legalnych i nielegalnych Zrddet,
szczegolnie jesli w przypadku tych drugich ponosi sie optaty.

Ograniczenia legalnych Zrédet.

Licencje niedopuszczajgce emisji za granicg i z zagranicy.

Rozdrobnienie rynku — brak platform VOD, ktére posiadajg materiaty wszystkich
producentéw (co moze by¢ niewygodne i niezrozumiate dla konsumentéw).

,Tresci pozyskiwane z nielegalnych Zzrédet sg tatwo dostepne, tanisze lub darmowe i bardzo swieze”

——
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Wsrdd czynnikdw wskazanych przez manageréw platform VOD na duzg uwage zastuguje kwestia
umiejetnosci rozpoznawania legalnych i nielegalnych kopii. Jak wynika z badania 70% internautéw nie
potrafi jednoznacznie stwierdzi¢ czy materiat video, z ktérym zetkneli sie w Internecie narusza prawa
autorskie. Umiejetnosc rozpoznania legalnosci kopii w wiekszosci przypadkéw zadeklarowato 17%, a z
kolei 13% uzytkownikéw nie zwraca uwagi na kwestie legalnosci kopii materiatu video w Internecie.

Czy potrafi Pan(i) rozpozna¢ legalnos¢ kopii materiatéow video w Internecie?

N=2016

Nie, nie wiem jak oceni¢ legalnos¢ kopii 0
materiatéw video 35%

Tak, ale nie zawsze mam pewnos$¢ 35%
Tak, w wigkszos$ci przypadkéw 17%
Nie zwracam na to uwagi 13%

Managerowie serwisdw VOD wskazujg rowniez na niewiedze na temat kwestii praw autorskich w
Internecie wséréd przedstawicieli branz zawodowo zwigzanych z rynkiem audiowizualnym.

,My chodzimy na spotkania do firm produkujacych sprzet, wiodacych firm produkujacych
telewizory i tam kadra managerska (mowi): ,,0 tak oglgdamy i wymieniajg pirackie...” nie potrafig
odrdéznic serwisu VOD od torrentéw -, jak Pafistwo macie takie nowosci to ja to oglagdam z tego i z
tego”

N

Sposoby przeciwdziatania dystrybucji nielegalnych kopii materiatéw audiowizualnych wskazywane
przez manageréw serwisow VOD:
e Skuteczne egzekwowanie respektowania prawa.
e Edukacja:
o wyjasnienie sposobdw rozpoznawania zrédet legalnych i nielegalnych,
o wyjasnianie konsekwencji piractwa — producenci i artysci nie sg finansowani, by dalej
tworzy¢,
o wskazywanie dodatkowych atutéw VOD: jakosciowo dobry produkt, z utatwieniami
dla niepetnosprawnych, chronigcy dzieci przed pewnymi tresciami.
e Pozycjonowanie wygody i zalet korzystania z VOD.

,T0 jest taj jak z jazdg samochodem po alkoholu, nawet ostre kary nie zmienig mentalnosci od tak”
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W ocenie internautdéw ogladanie nielegalnych kopii filméw w najwiekszej mierze wynika z wysokich
kosztow dostepu do filmow dystrybuowanych z poszanowaniem praw autorskich. Z takim
stwierdzeniem zgadza sie 71% respondentow. Z kolei 55% badanych kwestig oglagdania nielegalnych
kopii filméw obarcza zt3 polityke producentdw i dystrybutoréw. Ze stwierdzeniem, ze ogladanie
nielegalnych kopii to kradziez nie zgadza sie 23% internautéw, 22% respondentéw tak samo ocenia
okreslenie tego zjawiska jako nieetycznego, a 37% w tej kwestii nie ma zdania.

Naile zgadza sie Pan(i) z ponizszymi stwierdzeniami?

ani nie zgadzam

! Oglq.danie niele_galnych k'opii filmow ! 19% ;”’éjég’”’l
' wynika z wysokich kosztéw dostepu. ! [ '
 Ogladanie nielegalnych kopiifilmew | NI B ‘
' to wynik ztej polityki producentow ! 31% .36 |
Cidystrybutorow. ¢ SRR E—

i Ogladanie nielegalnych kopii filméw i 34%
' to zwyczajna kradziez. !

i Ogladanie nielegalnych kopii filméw

‘ 37% 325
jestieetycane. N B3 oo -

. Ogladanie nielegalnych kopii filméw i
3 wplywa na obnizenie jakosci produkcji | 35%
Cfilmowyeh.
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Najwiekszg wage w wyborze odptatnej legalnej kopii filmu w Internecie odgrywa przystepna cena,
ktéra wptywa na decyzje 66% respondentéw. Niewiele mniej bo 60% internautéw deklaruje, ze
istotna w tej kwestii jest wysoka jakos¢ materiatu audiowizualnego.

Warto zwrdci¢ uwage, ze 39% internautéw deklaruje, ze na ich decyzje o wyborze ptatnej legalnej
kopii filmu nie wptywa niedostepnos¢ kopii pirackich. Pozwala to wnioskowac, ze proces zmniejszania
skali piractwa nie przetozy sie wprost proporcjonalnie na wzrost dochodéw z dystrybucji legalnych

odpfatnych kopii filméw online.

Przystepna cena

Wysoka jakos¢ audiowizualna

Przestanki moralne

Niedostepnosé kopii pirackich

Co wpfywa na Pana(i) decyzje o wyborze legalnego, pfatnego filmu?

l 5% 23%
. 6% 29%
B -

3 - ani wptywa,
ani nie wptywa

38%

35%

39%

37%

4 - raczej wptywa

Srednia
28% - 3,19
17% . 2,71

CHARAKTERYSTYKA GEOWNYCH GRACZY RYNKU DYSTRYBUCJI CYFROWEJ — PLATFORMY

VOD

W analizie uwzgledniono 10 platform VOD dostepnych dla polskich uzytkownikéw. Doboru dokonano
na podstawie statystyk popularnosci poszczegdlnych serwisdw w oparciu o monitoring Megapanel
PBI/Gemius (5 najpopularniejszych platform objetych monitoringiem) oraz uzupetniono o kolejne 5
serwisdw charakteryzujgcych sie szeroka ofertg udostepnianych produkcji i znajomoscia w
Srodowisku internautéw na podstawie deklaracji ztozonej w badaniu.

Lista analizowanych platform VOD:

Vod.pl (VOD Onet.pl)
Ipla.pl (Ipla.tv)
TVNplayer.pl

TVP.pl

Iplex.pl

Cineman.pl
Kinoplex.pl
Orange.pl/vod

. Vodeon.pl

10. Strefavod.pl

LN hAWNPRE
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Wsrdd 10 wybranych serwisdow wyrézniono 4 kategorie funkcjonalne:

1. Serwisy zwigzane ze stacjg telewizyjng lub operatorem telewizji kablowej/satelitarnej (Ipla.pl,

TVP.pl, TVNplayer.pl, Orange.pl/vod)

2. Serwisy zwigzane z portalem internetowym (Vod.pl, Kinoplex.pl)

3. Serwisy powigzane z dystrybutorem filmowym (Cineman.pl, Strefavod.pl)

4. Serwisy niepowiazane (Iplex.pl, Vodeon.pl)

Poszczegdlne kategorie funkcjonalne majg duzy wptyw na prezentowane tresci i promocje danego
serwisu oraz modele biznesowe udostepniania materiatéw video.

Serwisy VOD dzielg prezentowane tresci audiowizualne gtéwnie pod katem formalnym rdznicujac
oferte w menu najczesciej pomiedzy filmy, seriale i w razie dostepnosci inne produkcje takie, jak
programy telewizyjne lub sport. Kazda z kategorii w zaleznosci od serwisu dzielona jest rdwniez na
dodatkowe podkategorie.

Zestawienie wybranych aspektéw 10 najpopularniejszych serwiséw VOD w Polsce

pochodzenie tresci odptatnos¢ tresci rodzaje tresci sposoby dostepu
programy aplikacja | aplikacja |dostepnosé za
Serwis Vod polska [ zagranica | ptatne |bezptatne | filmy seriale TV wWww mobilna v granica
Vod.pl (VOD Onet.pl) tak tak tak tak tak tak tak tak tak tak nie
tak
(dedykowany
Ipla.pl.pl (Ipla.pl.tv) tak tak tak tak tak tak tak tak tak tak pakiet)
TVNplayer.pl tak tak nie tak tak tak tak tak tak tak nie
tak (wybrane
TVP.pl tak nie tak tak tak tak tak tak tak tak kraje)
Iplex.pl tak tak tak tak tak tak nie tak tak tak nie
Cineman.pl tak tak tak tak tak nie nie tak nie tak nie
Kinoplex.pl tak tak tak tak tak nie nie tak tak tak nie
Orange.pl/vod tak tak tak nie tak tak tak tak tak tak nie
Vodeon.pl nie tak nie tak tak tak nie tak nie nie nie
Strefavod.pl tak tak tak nie tak nie nie tak tak nie nie

Prawie wszystkie (90%) analizowane serwisy posiadaja w swojej ofercie polskie materiaty
audiowizualne, podobnie sytuacja wyglada jezeli spojrzymy na dostepnos¢ produkcji zagranicznych.
Dostepnos¢ tresci ptatnych zapewnia 80% platform i taki sam odsetek umozliwia ogladanie
materiatéw bezptatnych. Dwa z porownywanych serwiséw VOD udostepniajg wytgcznie materiaty
bezptatne (TVNPlayer.pl i Vodeon.pl), w obu przypadkach widzowie sg jednak zobowigzani do
obejrzenia spotéw reklamowych.

W kategorii udostepnianych tresci zdecydowanie prym wiodg filmy obecne w ofercie kazdego z
serwisow, seriale udostepnia z kolei 70%, a programy telewizyjne 50% zbadanych platform.

Kazdy z serwiséw umozliwia oglgdanie materiatdw z poziomu strony internetowej. Popularnymi
modelami udostepniania tresci sg réwniez aplikacje na urzadzenia mobilne oraz na nowoczesne
telewizory, posiada je 80% analizowanych serwiséow VOD (wynik obejmuje fakt posiadania aplikacji
przynajmniej na jeden z dostepnych systeméw mobilnych lub na jedng z linii nowoczesnych
telewizoréw).

Na zakoniczenie poréwnania najpopularniejszych serwisow VOD w Polsce nalezy podkresli¢, ze
jedynie 2 z nich udostepniajg oferte za granicg i to przy dodatkowych ograniczeniach oferty, a w
przypadku TVP.pl rdwniez ograniczenia do wybranej grupy krajow.
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éVOD.PL (ONET VOD) - HTTP://WWW.VOD.PL

Podstawowe informacje

Dostawcyg bezptatnych i ptatnych ustug jest Grupa Onet.pl S.A. Vod.pl to serwis internetowy VOD
zawierajgcy réwniez w niewielkim stopniu oferte telewizji internetowej z przekazem na zywo,
prowadzony od 2010 r. Serwis funkcjonuje na platformie internetowej administrowanej przez Grupe
Onet.pl S.A.. Wtascicielem serwisu do listopada 2012 r. byta grupa TVN S.A.. W listopadzie 2012 r.
75,98% akcji grupy Onet.pl S.A. kupita sp6tka Ringier Axel Springer Polska Sp. z 0.0. (cze$¢ niemiecko-
szwajcarskiego koncernu medialnego Ringier Axel Springer Media AG). W 2011 roku TVP S.A. i
Onet.pl S.A. nawigzaty wspdtprace, w ramach ktérej w serwisach Onetu bedg na biezgco publikowane
wybrane materiaty video pochodzace zoferty programowej kanatdw nalezgcych do nadawcy
publicznego. Serwis wspodtpracuje rowniez z SPI International Polska Sp. z 0.0. — w ramach ptatnych
pakietow istnieje mozliwos¢ wykupienia dostepu do kanatdw telewizyjnych nadajgcych swéj program
na zywo: Kino Polska, Kino Polska Muzyka, FilmBox, FilmBox Extra, DocuBox, FightBox, FashionBox
(dystrybutorem tresci w tych kanatach jest SPI International Polska Sp. z 0.0.).

Uzytkownicy

Serwis Vod.pl w maju 2013 r. odwiedzito ponad 3,3 min uzytkownikdéw (zasieg: 16.21%). Byto to 0 936
tys. uzytkownikdéw wiecej niz rok wczesniej w tym samym miesigcu. Uzytkownicy wykonali rowniez o
49,2% odston wiecej, a kazdy z nich spedzit w serwisie $rednio 10 minut dtuzej niz rok wczesniej w
tym samym miesigcu (01:11:33 vs 01:21:00). Ruch wygenerowany w ramach serwisu daje platformie
pierwszg pozycje na rynku (w maju 2013 roku serwis wygenerowat rekordowy zasieg w swojej
historii). Zrédto: Megapanel PBI/Gemius.

Profil uzytkownika na podstawie Alexa.com

Audience Demographics
How similar is this site’s audience to the general internet population?

Gender Education Browsing Location
Male | Mo College - Home |
Female - Some College - School -
Graduate School | Work |

College .

Wedtug danych Alexa.com z serwisu Vod.pl korzysta znacznie wiecej mezczyzn oraz oséb z wyzszym
wyksztatceniem w odniesieniu do ogdlnej populacji internautéw.

Dostep do ptatnych i bezptatnych tresci na Vod.pl jest mozliwy tylko dla uzytkownikéw
korzystajacych z serwisu na terytorium Polski, co jest rozumiane jako dostep dla uzytkownikéw
identyfikowanych polskim IP.

Prezentowane tresci

Filmy - mozliwos¢ sortowania wedtug gatunku filmu (podkategorie tematyczne: akcja, animowany,
biograficzny, dla dzieci, dokumentalny, dramat, familijny, historyczny, horror, katastroficzny,
komedia, komedia romantyczna, kryminalny, melodramat, muzyczny, obyczajowy, przygodowy,
psychologiczny sci-fi, sensacyjny, thriller, western, wojenny) ; modelu dostepu (darmowy, lub ptatny)
oraz pochodzenia produkgcji (polska, lub zagraniczna).

Seriale - mozliwo$¢ sortowania wedtug gatunku (podkategorie tematyczne: animowany,
dokumentalny, dramat, familijny, historyczny, komedia, kryminalny, melodramat, obyczajowy,
przygodowy, reality show, sensacyjny, sitcom, thriller, wojenny); modelu dostepu (darmowy, lub
ptatny) oraz pochodzenia produkcji (polska, lub zagraniczna).
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Programy TV - mozliwo$¢ sortowania wedtug gatunku (podkategorie tematyczne: dla dzieci,
dokumentalny, dramat, kryminalny, lifestyle, magazyn interwencyjny, magazyn kulinarny, magazyn
kulturalny, medyczny, muzyczny, podrdzniczy, popularno-naukowy, reality show, reportaz,
rozrywkowy, sensacyjny); modelu dostepu (darmowy, lub ptatny) oraz pochodzenia produkcji
(polska, lub zagraniczna).

Dokumenty - mozliwos¢ sortowania wedtug gatunku (podkategorie tematyczne: animowany,
biograficzny, dokumentalny, dramat, historyczny, kryminalny, muzyczny, podrdzniczy, polityczny,
reportaz, rozrywkowy, sportowy, wojenny); modelu dostepu (darmowy, lub ptatny) oraz pochodzenia
produkcji (polska, lub zagraniczna).

Bajki — osobny serwis dostepny pod adresem bajki.onet.pl, posiadajgcy wtasny regulamin oraz inng
od VOD.pl szate graficzng. Mozliwos¢ sortowania tresci alfabetycznie, lub zgodnie z kategoriami:
najnowsze, najpopularniejsze, najwyzej oceniane. W serwisie znajduje sie takze dedykowana
wyszukiwarka natywna, utatwiajgca znalezienie konkretnych tresci.

Wsrdd contentu znajdujg sie materiaty polskie, jak i dostosowane do potrzeb polskich odbiorcéw
materiaty obcojezyczne. Jasny podziat na kategorie i podkategorie pozwala na przejrzyste poruszanie
sie po serwisie i szybkie odnalezienie interesujgcych uzytkownika tresci. Dodatkowo dostepna jest
wyszukiwarka pozwalajgca znalezé konkretny materiat po tytule, ale réwniez, np. po nazwiskach
obsady.

Ekspozycja tresci jest rozbudowana - kazdorazowo mozna zapoznac sie z opisem, podstawowymi
informacjami o produkcji (np. gatunek, kraj pochodzenia, czas trwania), obsadg oraz w przypadku
wybranych pozycji obejrze¢ trailer. Przy kazdym z materiatdw platforma dodatkowo wyswietla
rowniez inne rekomendowane produkcje do obejrzenia.

Tresci udostepniane nieodptatnie mozna komentowac bez koniecznosci logowania. Kazda pozycje w
serwisie mozna ,polubi¢” za posrednictwem wtyczki spotecznosciowej (Facebook), albo przekaza¢ o
niej informacje za posrednictwem serwiséw spotecznosciowych, lub w wiadomosci mailowe;j.

W dziatach filmy, seriale, programy TV i dokumenty po prawej stronie wyszczegdlnione sg polecane
tresci.

W wybranych pakietach istnieje mozliwos¢ ogladania przekazu telewizyjnego na zywo (FilmBox Live
Start, FilmBox Live Extra).

Sposoby odbioru
1. Serwis WWW.
2. Aplikacja komputerowa (Windows 8).
3. Aplikacja na urzadzenia mobilne (Android, iOS).
4. Aplikacja na telewizory (Toshiba).

Koszty dostepu i licencje materiatéw ptatnych

Dostep do kanatéw telewizyjnych jest mozliwy wytacznie za posrednictwem pakietow (w cenie od
9,90 zt do 19,90 zt). Dostep do pozostatych tresci jest mozliwy w ramach poszczegdlnych pakietéw,
lub ustug typu PPV (Premium). Ceny za wykupienie dostepu do pojedynczej produkcji rozpoczynaja
sie od 4,90 i siegajg 11 zt (dla uzytkownikéw niezalogowanych licencja na film jest przydzielana na
jedng sesje przegladarki internetowe;j - jej zamkniecie spowoduje utrate dostepu do filmu).

W przypadku materiatéw ptatnych przyznawana jest czasowa licencja na odtwarzanie materiatu
video: ,Uzytkownik uzyskuje Dostep do Ustugi podlegajgcej optacie z chwilg wprowadzenia kodu
dostepu otrzymanego poprzez SMS lub z chwilg odnotowania dokonanej ptatnosci za Ustuge przez
system obstugi transakcji Onet.pl. Uzytkownik zostanie niezwtocznie poinformowany o dokonanej
transakcji (podsumowanie transakcji) poprzez poczte elektroniczng na adres e-mail Uzytkownika
podany podczas logowania do Serwisu. Dostep do odptatnej Ustugi koriczy sie w momencie uptywu
czasu trwania licencji na korzystanie z danego Produktu.”
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VOD.pl prowadzi dziatania marketingowe wraz z grupg Onet. Wspdtpracuje takie z telewizjg
publiczna.

Jezeli chodzi o promocje w wyszukiwarkach brak jest danych na temat reklam w Google, natomiast
serwis jest wysoko pozycjonowany w wynikach wyszukiwarki na frazy kluczowe ,vod” i, film online”
Promocja za pos$rednictwem social media:

- facebook.

IPLA.PL (IPLA.TV) - HTTP://WWW.IPLA.TV/

Podstawowe informacje

Dostawcy bezptatnych ustug Ipla.pl.pl jest Redefine Sp. z 0. 0. Dostawca ptatnych ustug Ipla.pl.pl jest
Cyfrowy Polsat S.A. Ipla.pl to interaktywna telewizja internetowa i serwis typu VOD prowadzony od
2008 r. przez Redefine sp. z 0.0. W 2012 r. Platforma Cyfrowy Polsat nabyta 100% akcji. Oferowane
kanaty telewizyjne sg czescig oferty Cyfrowego Polsatu (25 wybranych kanatéw dostepnych za
posrednictwem Ipla.pl). Dla klientéw Cyfrowego Polsatu mozliwy jest zakup pakietow Ipla.pl.pl, a
takze mozliwos¢ wykupienia 48-godzinnego dostepu do wybranych filméw, po nizszych cenach.

Uzytkownicy
Aplikacje i serwis Ipla.pl w maju 2013 r. odwiedzito ponad 2,6 min uzytkownikéw (zasieg: 7,99%). W
poréwnaniu do analogicznego okresu wykonali oni ponad 6 razy wiecej odston, a czas przypadajgcy
na kazdego urdst az 18-krotnie — z 00:11:32 do 03:35:35. tgcznie ruch wygenerowany w ramach
aplikacji i serwisu internetowego daje platformie druga pozycje na rynku. Zrédto: Megapanel
PBI/Gemius.

Profil uzytkownikow na podstawie Alexa.com:

Audience Demographics
How similar is this site's audience to the general internet population?

Gender Education Browsing Location
Male l No College | Home |
Female = Some College i School
Graduate School | Work B
College &

Wedtug danych Alexa.com 1z Ipla.pl korzysta znacznie wiecej meziczyzn, oséb z wyiszym
wyksztatceniem oraz uzytkownikéw korzystajgcych z sieci w domu w odniesieniu do ogdlnej populacji
internautéw.

Uzytkownicy przebywajacy za granicg mogg odtwarza¢ materiaty z Ipla.pl w oparciu o dedykowany
pakiet Ipla World.

Prezentowane tresci

Serial - podkategorie tematyczne seriali: animowany, internetowy, komediowy, kryminalny,
obyczajowy, paradokumentalny, sensacyjny.

Film - podkategorie tematyczne: filmowe HITY, akcja, animowany, dokument, dramat, familijny,
fantastyka, horror, kino niezalezne, komedia, przyrodniczy, muzyczny, obyczajowy, przygodowy,
romans, thriller, wojenny, za darmo.
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Sport - podkategorie tematyczne: LIVE, koszykdwka, lekkoatletyka, magazyny sportowe, motoryzacja,
pitka reczna, pitka nozna, siatkdwka, sporty walki, tenis, inne.

Programy - podkategorie tematyczne: LIVE, biznes, dokument, gry, kabarety, kuchnia, kultura,
magazyny reporterskie, moda i uroda, muzyka, podrdze, pogoda, poradniki i hobby, publicystyka,
reality shows, rozrywka, talk shows, wydarzenia, zdrowie.

Dla dzieci - podkategorie tematyczne ze wzgledu na wiek: najmtodsi, starszaki, nastolatki.

Kanaty TV - 25 kanatéw: Discovery Channel, Polsat Sport, Polsat Sport Ekstra, Polsat Sport News, Euro
Sport, Euro Sport 2, Fight Club, Polsat News, Polsat Play, Polsat Café, Polsat Biznes, Superstacja,
Telewizja Republika, Rebel.tv, 4fun.tv, Kino Polska, Filmbox pl, Fightbox, Filmbox hd, Filmbox Extra pl,
Filmbox Family, Kino Polska Muzyka, Docubox.

Wsrdd contentu znajdujg sie materiaty polskie, jak i dostosowane do potrzeb polskich odbiorcéw
materiaty obcojezyczne dystrybuowane z wersji z polskim lektorem. Jasny podziat na kategorie i
podkategorie pozwala na przejrzyste poruszanie sie po serwisie i szybkie odnalezienie tresci
interesujgcych uzytkownika. Dodatkowo dostepna jest wyszukiwarka pozwalajgca znalez¢ konkretny
materiat po tytule, ale réwniez, np. po nazwiskach obsady. Ekspozycja filmow jest rozbudowana i
kazdorazowo mozna zapoznaé sie z opisem i obsadg oraz obejrze¢ trailer danej produkcji. Przy
kazdym z materiatéw platforma dodatkowo wyswietla réwniez inne rekomendowane produkcje do
obejrzenia.

W dziatach programy oraz sport istnieje mozliwos¢ oglagdania przekazu na zywo sposréd oferty
prezentowanej przez dostawce (show live, sport live). W dziatach serial, sport oraz programy w
gtéwnych boxach promowane sg materiaty pochodzace z telewizji Polsat.

Sposoby odbioru
1. Serwis WWW.
2. Aplikacja komputerowa (Windows 8).
3. Aplikacja na urzgdzenia mobilne (Android, iOS, Symbian, Windows Phone).
4. Aplikacja na telewizory (LG, Netia Player, Panasonic, PlayStation 3, Philips, Samsung, Sony
TV, Telewizja kablowa Toya).
5. Dekodery Cyfrowego Polsatu.

Koszty dostepu i licencje

Dostep do kanatow telewizyjnych i wybranych dodatkowych pozycji mozliwy jest wytgcznie za
posrednictwem pakietow (ceny od 4,90 zt do 29,90 zt). Dostep do pozostatych tresci mozliwy jest w
ramach poszczegdlnych pakietéw lub ustug typu PPV (48-godzinny dostep do danej tresci).

Wiekszos¢ ptatnych ustug (pakietéw i tresci PPV) jest tansza dla uzytkownikéw Cyfrowego Polsatu
(wyjatek stanowig np. pakiety Ipla.pl Extra, Ipla.pl Premiery i Cartoon Network).

Ceny ustug PPV: od 4,90 zt (4 zt dla klientow Cyfrowego Polsatu) do 9,90 zt (9 zt dla klientéw
Cyfrowego Polsatu).

Ograniczenia licencji: ,Ustuga posiada licencyjne ograniczenie terytorialne (geolokalizacyjne) i jest
dostepna wyltacznie dla Klientdw logujacych sie z terytorium Rzeczypospolitej Polskiej i
identyfikowanych polskim IP, chyba ze Cyfrowy Polsat udostepni Ustuge dla Klientdw spoza tego
terytorium w formie wyodrebnionego wyraznie w Serwisie Pakietu lub opisanego Pojedynczego
Materiatu.” ,Klient nie jest uprawniony do publicznego udostepniania Materiatdw Audiowizualnych
lub ich elementdéw w jakiejkolwiek formie.”

Warunki uzytkowania: , Materiaty Audiowizualne stanowig utwory podlegajace ochronie zgodnie z
przepisami obowigzujagcego prawa i Klient uprawniony jest do korzystania z Materiatéw
Audiowizualnych jedynie do wtasnego uzytku osobistego na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej,
chyba ze Cyfrowy Polsat udostepni Ustuge do korzystania poza granicami Polski w formie wyraznie
wyodrebnionego w Serwisie Pakietu lub stosownie opisanego Pojedynczego Materiatu.”
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IPLA.PL prowadzi szeroko zakrojone dziatania marketingowe we wspdtpracy z gtdwnym partnerami,
platformg telewizyjng — Cyfrowy Polsat oraz stacjg telewizyjng Polsat, dzieki czemu mogta
zrealizowaé kampanie telewizyjne promujgce rozwigzanie. Platforma korzysta rowniez w promocji z
nosnikéw outdoorowych.

Jezeli chodzi o promocje w wyszukiwarkach brak danych na temat reklam w Google, natomiast serwis
jest wysoko pozycjonowany w wynikach dla materiatéw video telewizji Polsat, co zapewne jest
wynikiem specjalnie podjetych dziatan.

Promocja za pos$rednictwem social media:

- facebook,

- youtube.

TVNPLAYER.PL - HTTP://TVNPLAYER.PL/

Podstawowe informacje

Dostawcy ustugi medialnej na zadanie pod nazwg TVNplayer.pl jest TVN S.A. Aktualnie testowana jest
nowa wersja serwisu (dostepna po zalogowaniu, badZ potaczeniu TVNplayer.pl z jedng z sieci
spotecznosciowych: Facebook, Twitter lub Google+).

Dzieki ustudze TVNplayer.pl uzytkownicy majg dostep do najwiekszej biblioteki seriali, show i
programow emitowanych na gtéwnej antenie stacji TVN oraz w kanatach tematycznych. TVNplayer.pl
to takze mozliwos¢ przedpremierowego oglgdania najbardziej oczekiwanych produkcji antenowych.

Uzytkownicy

Serwis TVNplayer.pl w maju 2013 r. odwiedzito prawie 1,5 min (zasieg: 7.30%). TVNplayer.pl
odwiedzito 246 tys. uzytkownikéw wiecej niz rok wczesniej w tym samym miesigcu (wzrost o 19.7%),
ale wykonali oni 0 17,8% odston mniej, a kazdy spedzit w serwisie 3 godziny i 24 minuty mniej
(13:00:10 vs 09:35:43). Ruch wygenerowany w ramach serwisu daje platformie trzecig pozycje na
rynku. Zrédto: Megapanel PBI/Gemius.

Profil uzytkownikéw na podstawie Alexa.com

Audience Demographics
How similar is this site’s audience to the general internet population?

Gender Education Browsing Location
Male . Mo College | Home .
Female | Some College | School |
Graduate School | Work l

College .

Wedtug danych Alexa.com z TVNplayer.pl korzysta wiecej kobiet oraz uzytkownikéw korzystajgcych z
sieci w szkole w odniesieniu do ogdlnej populacji internautow.

Dostep do ustugi mozliwy jest tylko dla uzytkownikow korzystajgcych z serwisu TVNplayer.pl na
terytorium Polski, co oznacza, iz adres IP uzytkownika identyfikowany jest jako polski.

Prezentowane tresci

Seriale - podkategorie tematyczne: obyczajowe, komediowe, sensacyjne, dokument.

Programy - podkategorie tematyczne: rozrywka, poradniki, kuchnia, zdrowie i uroda, talk-show, moto
i sport, dokument, publicystyka, podréze i przyroda, reportaz, mama i dziecko.

Filmy - podkategorie tematyczne: obyczajowe, komediowe, fabularne, dokument.
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Dla dzieci - podkategorie tematyczne: bajki, podrdze i przyroda.
Ostatni dzwonek - pozycje dostepne online wytgcznie przez siedem kolejnych dni po emisji programu
(serialu) na antenach kanatéw TVN. Przy materiatach wideo umieszczonych w tej kategorii znajduje
sie specjalne oznaczenie, informujace o czasie, przez jaki materiat bedzie jeszcze dostepny w serwisie.

Wsréd tresci serwisu znajdujg sie zaréwno materiaty polskie, jak i dostosowane do potrzeb polskich
odbiorcoéw materiaty obcojezyczne (dystrybuowane w wersji z polskim lektorem). Jasny podziat na
kategorie i podkategorie pozwala na przejrzyste poruszanie sie po serwisie i szybkie odnalezienie
tresci interesujgcych uzytkownika. Dodatkowo dostepna jest wyszukiwarka pozwalajgca znalezé
konkretny materiat po tytule, ale réwniez, np. po nazwiskach obsady czy rezysera.

Ekspozycja filméw nie jest przesadnie rozbudowana. Na stronie, na ktdrej bezposrednio odtworzyé
mozna film, znajduje sie obrazek (ujecie z filmu) krétki opis materiatu oraz podstawowe informacje o
produkcji (w zaleznosci od konkretnego filmu: rezyser, produkcja, kraj produkcji, rok produkcji
obsada, czas trwania, oraz zawsze kategoria wiekowa, dla ktdrej przeznaczone jest video). Przy
kazdym z materiatéw platforma dodatkowo wyswietla tagi dla danego filmu. Obok zdjecia znajduje
sie takze wtyczka serwisu spotecznosciowego Facebook, z mozliwoscig , polubienia” tresci.

W serwisie nie ma mozliwosci oglgdania przekazu na zywo. Wybrane tresci sg jednak dostepne przed
ukazaniem sie ich w telewizji (premierowe odcinki niektérych seriali).

Sposoby odbioru

1. Serwis WWW.
Aplikacja komputerowa (Windows 8).
Aplikacja na urzadzenia mobilne (Android, iOS, Windows Phone).
Aplikacja na telewizory (Samsung, Panasonic, Sony, Philips, Toshiba).
Aplikacja w odtwarzacza Blu-ray (Samsung, Sony).
Aplikacja na platformy telewizyjne (platforma N, NetiaPlayer, Toya Net).
Aplikacja na PalyStation 3.

NowuhkwnN

Koszty dostepu i licencje
Dostep do wszystkich materiatéw zgromadzonych w serwisie jest bezptatny i nie wymaga logowania.
Regulamin daje dostawcy mozliwos¢ wprowadzenia w przysztosci dodatkowo ptatnych ustug.

Brak informacji co do zasad udzielania licencji. ,Prawami autorskimi do tresci i materiatéw zawartych
w Serwisie TVNplayer.pl w zakresie funkcjonowania Serwisu TVNplayer.pl dysponuje TVN badz inny
wskazany w Serwisie TVNplayer.pl podmiot.”

Zewnetrzna promocja

TVNplayer.pl prowadzi szeroko zakrojone dziatania marketingowe we wspdtpracy z innymi
podmiotami nalezgcymi do telewizji TVN, m.in. emitujgc spoty reklamowe.

Promocja za posrednictwem social media:

- facebook,

- youtube (oficjalny kanat TVN).

. TVP.PL
Podstawowe informacje
Dostawcg ustug TVP.pl jest Telewizja Polska S.A. Serwis VOD Telewizji Polskiej to przede wszystkim
archiwum macierzystej stacji telewizyjnej. Znajdziemy tu m.in. liczne polskie seriale, programy
publicystyczne i informacyjne oraz filmy dokumentalne.
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Uzytkownicy

Serwis TVP.pl - VOD w maju 2013 r. odwiedzito ponad 546 tys. uzytkownikow (zasieg: 2,67 %), czyli
prawie dwa razy wiecej niz w maju poprzedniego roku, wykonali oni o wiele wiecej odston, a czas
przypadajacy na kazdego wyniést 31,73 minut. Ruch wygenerowany w ramach serwisu
internetowego daje platformie pigtg pozycje na rynku. Zrédto: Megapanel PBI/Gemius.

Profil uzytkownikéw na podstawie Alexa.com

Audience Demographics
How similar is this site’s audience to the general internet population?

Gender Education Browsing Location
Male | Mo Callege ' Home |
Female | Some College [ School |
Graduate School | Work '

Callege .

Wedtug danych Alexa.com z serwisu TVP.pl korzysta znacznie wiecej osdb z wyzszym wyksztatceniem
oraz uzytkownikéw korzystajgcych z sieci w szkole w odniesieniu do ogdlnej populacji internautéw.

TVP.pl oferuje mozliwo$¢ ogladania filmoéw i seriali po uiszczeniu ptatnosci przez SMS Premium
rowniez z Niemiec, Irlandii i Wielkiej Brytanii.

Prezentowane tresci

VOD - podkategorie tematyczne: Seriale, Filmy fabularne, Dokumenty, Archiwa, Programy, Sport.
Serwisy informacyjne: Wiadomosci, Panorama, Teleexpress, Serwis Info, Info Dziennik, Polonia 24,
Mineta 20, Agrobiznes.

Programy - podkategorie tematyczne: Kultura, Rozrywka, Kulinaria, Dla dzieci, Podrdze, Styl zycia,
Publicystyka, Zdrowie, Wiedza, Historia, Religia.

Publicystyka: Tomasz Lis na zywo, Sprawa dla reportera, Magazyn Ekspresu Reporteréw, Po prostu,
Polityka przy kawie, KOD DOSTEPU, Naszaarmia.pl, Forum, Prawde méwigc.

Wsrdd contentu wiekszos¢ stanowig produkcje Telewizji Polskiej. Pozycje filmowe sg przeznaczone
raczej dla amatoréw ambitnego kina. Jasny podziat na kategorie i podkategorie pozwala na
przejrzyste poruszanie sie po serwisie i szybkie odnalezienie interesujacych uzytkownika tresci.
Dodatkowo dostepna jest wyszukiwarka pozwalajgca znalez¢ konkretny materiat po tytule, ale
rowniez, np. po nazwiskach obsady. Ekspozycja filméw jest rozbudowana i kazdorazowo mozna
zapoznaé sie z opisem i obsadg. Dla wielbicieli polskich seriali przewidziano ciekawg mozliwos¢
obejrzenia kolejnych odcinkéw przed ich telewizyjng premiera.

Sposoby odbioru
1. Serwis WWW.
2. Aplikacja komputerowa (Windows Vista, 7, 8).
3. Aplikacja na urzadzenia mobilne (Android, iOS).
4. Aplikacja na telewizory (Samsung).

Tresci ptatne i licencje

Dostep do kanatéw telewizyjnych i wybranych pozycji z pozostatych dziatdow mozliwy jest po
wykupieniu pakietu lub optaceniu wybranego filmu.

Dostepne s3g cztery modele ptatnosci obejmujgce od pojedynczej produkcji do 15 materiatow, w
ktorych ceny za pojedynczy materiat wahajg sie od 3 do 6 zt (optaty dla uzytkownikéw z Polski).
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Sposéb udzielania licencji: ,,Uzytkownik uzyskuje dostep do Materiatu poprzez uruchomienie Projekcji
Materiatu w formie transmisji realizowanej w technologii przesytu strumieniowego (ang.
,Streaming”) lub progressive download realizowanej przez Uzytkownika na stronach Portalu.”
,Licencja udzielana jest na czas trwania Projekcji danego Materiatu.”

Ograniczenia licencji: ,Licencja na korzystanie z danego Materiatu udzielana jest na okres 24 godzin
od momentu jego pierwszego odtworzenia. W ramach uzyskanej licencji Materiat moze by¢
odtwarzany wielokrotnie, jednak wytgcznie na tym komputerze, na ktérym dokonano pierwszego
odtworzenia Materiatu.”

Promocja zewnetrzna

Jezeli chodzi o promocje w wyszukiwarkach brak danych na temat reklam w Google, natomiast serwis
jest wysoko pozycjonowany w wynikach dla VOD, co zapewne jest wynikiem specjalnie podjetych
dziatan.

Promocja za posrednictwem social media:

- facebook,

- youtube.

IPLEX.PL
Podstawowe informacje
Wiascicielem serwisu Iplex.pl jest Iplex S.A. Serwis zostat zatozony w 2008 r. w formie internetowego
kina — uzytkownicy ptacili za seans, ktdry rozpoczynat sie o ustalonej wczes$niej porze. Pomyst zostat
po kilku miesigcach zmieniony i Iplex.pl stat sie serwisem VOD.
W 2011 r. Iplex.pl podpisat umowe z ALLCinema, producentem znanego odtwarzacza AlLLplayer. W
kolejnej wersji tego odtwarzacza zostata dodana funkcja informowania o nowych filmach w serwisie
Iplex.pl oraz mozliwos¢ ogladania produkcji bezposrednio w odtwarzaczu AlLplayer. Nowa wersja
programu bedzie miata takze funkcje odtwarzania filméw na zewnetrznych odbiornikach. ALLplayer
zostat zainstalowany na ponad 6 min komputerdw. Iplex.pl 27 stycznia 2011 r. uruchomit réwniez
odswiezong strone.

Uzytkownicy

W maju 2013 r. Iplex.pl zgromadzit ponad 120 tys. uzytkownikdéw, ktorzy wygenerowali ponad 1,7
mln odston spedzajgc Srednio na stronie niewiele ponad 12 min. Iplex.pl jest jedyng platformg VOD
sposréd pieciu najpopularniejszych serwisow tego typu w Polsce, ktéra w porédwnaniu z poprzednim
rokiem odnotowata spadki. Zrédto: Megapanel PBI/Gemius.

Profil uzytkownikow na podstawie Alexa.com

Audience Demographics
How similar is this site’s audience to the general internet population?

Gender Education Browsing Location
Male | No College Home |
Female [N some College [N School
Graduate School | Work =

Colleg

o
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Wedtug danych Alexa.com z serwisu Iplex.pl korzysta znacznie wiecej mezczyzn, uzytkownikow o
wyzszym wyksztatceniu oraz uzytkownikdw korzystajacych z sieci w domu w odniesieniu do ogdlnej
populacji internautéw.

Dostep do ustugi mozliwy jest tylko dla uzytkownikéw Iplex.pl, korzystajacych z serwisu na terytorium
Polski, co oznacza, iz adres IP uzytkownika identyfikowany jest jako polski.

Prezentowane tresci

Kategorie: akcja, animacja, bajki, dramat, familijny, fantasy, historyczny, horror, kino dokumentalne,
komedia, kryminat, muzyczny, obyczajowy, przygodowy, przyrodniczy, romans, sci-fi, serial,
sportowy, thriller, western, wojenny.

Kolekcje: bajkowa kraina, bollywood, Charlie Chaplin, Federico Fellini, hiszpariska groza, Jim
Jarmusch, kino azjatyckie, kino czeskie, kino francuskie, kino latino, kino polskie, kino rosyjskie, kino
skandynawskie, Krzysztof Kieslowski, Luis Bufiuel, mafiana poleca, oscarowe, planete + doc, polska
szkota dokumentu, se-ma-for festival, solopan poleca, stare kino, Woody Allen.

Kanaty: adrenalina, babski wieczér, dla ciekawych swiata, dla dorostych, dla dzieci, ekranizacje, iplex
poleca, klasyka, melancholijne, meski wieczér, nagradzane, nastolatki, szczypta grozy, troche historii,
tylko polskie, zagadki kryminalne, Smieszne.

Utwory prezentowane s3 z oryginalng $ciezkg dzwiekows i/lub polskimi napisami i/lub z
dubbingiem/lektorem. Jasny podziat na kategorie i podkategorie pozwala na przejrzyste poruszanie
sie po serwisie i szybkie odnalezienie interesujgcych uzytkownika tresci. Dodatkowo dostepna jest
wyszukiwarka pozwalajgca znaleZ¢ konkretny materiat po tytule, ale réwniez, np. po nazwiskach
obsady. Ekspozycja filmow jest rozbudowana i kazdorazowo mozna zapoznaé sie z opisem i obsadg
danego materiatu.

Sposoby odbioru

1. Serwis WWW.
Aplikacja na urzadzenia mobilne (Android, iOS).
Aplikacja na telewizory (Samsung, Pansonic, Toshiba).
Aplikacja w sieci telewizyjnej (Toya).
Aplikacja w odtwarzaczu Blu-ray (Samsung).

ik wnN

Tresci ptatne i licencje
Oferta Iplex.pl podzielona jest na trzy pakiety dostepu, jeden bezptatny oraz dwa ptatne (19,99 zt w
przypadku dostepu rocznego do oferty premium i 8,90 zt w przypadku miesiecznego dostepu).

Dla korzystania z odpfatnych ustug konieczne jest zawarcie drogg elektroniczng odrebnej umowy na
korzystanie z odptatnych ustug.

Ograniczenia licencji: ,Obejrzenie Utworu przez Ustugobiorce/Ustugodawce/Goscia mozliwe jest dla
0s0b, ktore korzystajg z ustug statego dostepu do Internetu na i/lub poza terytorium Rzeczypospolitej
Polskiej (uzaleznione od zakresu licencji na dany Utwodr). Obejrzenie Utworu przez
Uzytkownika/Goscia/Ustugobiorce poza terytorium Rzeczpospolitej Polskiej jest mozliwa jedynie w
stosunku do Utwordéw, do ktérych IPLEX ma licencje (sublicencje) miedzynarodowa. Jezeli dany
Utwoér nie posiada takiej licencji (sublicencji), wéwczas IPLEX blokuje dostep do danego Utworu
osobom faczgcym sie z Internetem poza granicami kraju.”

,»Uzytkownik/Ustugobiorca/Gos¢ nie posiada praw do kopiowania w catosci lub czesci oglagdanych
tresci jak i prezentowania ich w celach komercyjnych. Uzytkownik/Ustugobiorca/Go$¢ nie ma prawa
do kopiowania w catosci lub czesci jakichkolwiek funkcjonalnosci zamieszczonych i/lub stanowigcych
elementy sktadowe Wideo-Serwisu i/lub Innego Portalu.”
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Iplex.pl prowadzi rézne dziatania marketingowe. W 2010 r., w ramach akcji Coca-Cola i Iplex.pl, przez
ponad 2 miesigce fani filmowej rozrywki mogli wymienia¢ kody spod nakretek promocyjnych
napojow litrowych na hity filmowe ze specjalnej kolekcji Coca-Cola na Iplex.pl, obejmujgcej 80
tytutow.

Jezeli chodzi o promocje w wyszukiwarkach brak danych na temat reklam w Google.

Promocja za pos$rednictwem social media:

- facebook.

. CINEMAN.PL
Podstawowe informacje
Wiascicielem Cineman.pl jest Monolith Films sp. z 0.0. Cineman sp. z 0.0. powstata jako wspdlne
przedsiewziecie ATM i Monolith Films - jednego z czotowych dystrybutorow $wiatowych produkgcji
filmowych w Polsce. Cineman.pl oferuje z powodzeniem ustuge VOD oraz powszechnie dostepne kino
internetowe. W 2009 r. ATM sprzedat swoje udziaty w Cineman.pl dotychczasowemu wspodlnikowi -
Monolith Films - zamierzajgc koncentrowac sie jedynie na wsparciu technicznym nalezgcych do
Cineman.pl serwisow.

Dzieki umowie ze spdtkg Netia S.A abonenci Internetu w tej sieci mogg wypozyczac filmy z oferty
Cineman.pl, a optaty za zamdwione materiaty sg doliczane do miesiecznej faktury. Filmy z oferty
dystrybutora mozna réwniez oglgda¢ w pakiecie VOD pod nazwg Filmklub, ktéry znajduje sie w
ofercie sieci UPS Polska.

Uzytkownicy
Brak dostepnych danych na temat odwiedzin serwisu Cineman.pl oraz profilu jego uzytkownikow.

Dostep do ustugi mozliwy jest tylko dla uzytkownikéw Cineman.pl, korzystajgcych z serwisu na
terytorium Polski, co oznacza, iz adres IP uzytkownika identyfikowany jest jako polski.

Prezentowane tresci

Komedia - podkategorie tematyczne: komedia romantyczna, czarna komedia, komediodramat,
komedia sensacyjna.

Dramat - podkategorie tematyczne: historyczny, polityczny, sportowy, romans, biograficzny,
melodramat, obyczajowy.

Kino familijne - podkategorie tematyczne: familijny, animacja, anime.

Mocne kino - podkategorie tematyczne: akcja, sensacja, thriller, horror, kryminat, wojenny, western,
przygodowy.

Dokument - brak podkategorii.

Muzyczny - podkategoria tematyczna: taneczny.

Fantastyka - podkategorie tematyczne: fantasy, sci-fi.

Indeks filmdéw - podkategorie tematyczne: tytuty polskie, tytuty oryginalne.

Uzytkownik Cinneman.pl ma do wyboru 866 filmow (stan z pazdziernika 2013 r.). W$réd contentu
znajduja sie zaréwno produkcje polskie jak i zagraniczne dystrybuowane z wersji z polskim lektorem.
Wybrane tytuty uzytkownicy mogg obejrze¢ w jakosci HD. Baza jest co miesigc wzbogacana o kolejne
filmy. Jasny podziat na kategorie i podkategorie pozwala na przejrzyste poruszanie sie po serwisie i
szybkie odnalezienie interesujgcych uzytkownika tresci. Dodatkowo dostepna jest wyszukiwarka
pozwalajgca znalezé konkretny materiat po tytule, ale réwniez, np. po nazwiskach obsady.
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Ekspozycji filmow jest rozbudowana i kazdorazowo mozna zapoznac sie z opisem i obsadg oraz
obejrze¢ trailer. Przy kazdym z materiatéw platforma dodatkowo wyswietla réwniez inne
rekomendowane produkcje do obejrzenia.

Sposoby odbioru
1. Serwis WWW.
2. Aplikacja na telewizory (Samsung).
3. Aplikacja w sieci internetowej (Netia).
4. Aplikacja w sieci kablowej (UPS).

Tresci ptatne i licencje

W serwisie jest kilkanascie tytutéw dostepnych za darmo oraz trzy rdznigce sie ceng pakiety (od 19,90
do 39,90 zt), pozwalajgce na obejrzenie 20 filméw w ciggu 30 dni. Ceny jednostkowe filméw wahajg
sie 0od 0,99 zt do 1,99 zt.

Sposdb udzielania licencji: ,Uiszczenie optaty za dostep do Materiatu Audiowizualnego upowaznia do
korzystania z licencji na ogladanie wybranego Materiatu Audiowizualnego.”

Ograniczenia licencji i warunki uzytkowania: ,Oferta Serwisu jest wazina na terytorium
Rzeczypospolitej Polskiej.”

,Materiaty Audiowizualne, do ktérych Uzytkownik uzyskuje dostep za posrednictwem Serwisu,
stanowig przedmiot praw autorskich. Uzytkownik uzyskujac dostep do Materiatdw Audiowizualnych
zobowigzuje sie nie udostepniac¢ publicznie, nie zmienia¢, nie kopiowaé, nie sprzedawac oraz nie
rozpowszechnia¢, w tym takze w sieciach komputerowych lub jakichkolwiek systemach
teleinformatycznych, udostepnionych mu Materiatow Audiowizualnych, zaréwno w catosci jak i w
czesciach.”

Promocja zewnetrzna

Brak danych na temat kampanii reklamowych prowadzonych przez Cineman.pl. Jezeli chodzi o
promocje w wyszukiwarkach brak danych na temat reklam i pozycjonowania w Google.

Promocja za posrednictwem social media:

- facebook.

- KINOPLEX.PL

Podstawowe informacje

Kinoplex.pl zwigzany jest z portalem Gazeta.pl (dostawcy ustug jest Agora S.A.). Kinoplex.pl
funkcjonuje od 2010 r. Spétka Agora po zakupie kin Helios postanowita serwis waszefilmy.gazeta.pl
przeksztatci¢ w kinoplex.gazeta.pl.

Materiaty do Kinoplex.pl dostarczane sg dzieki umowom z SPI INTERNATIONAL, KINO POLSKA, BEST
FILM, KINO SWIAT, VIVARTO, ARTHOUSE, NATIONAL GEOGRAPHIC i FOX.

Wspodtpraca Kinoplex.pl i Netia S.A. - serwis przygotowat dla uzytkownikow Telewizji Osobistej Netii i
uzytkownikow Netia Playera, ustuge premium i udostepnit swoj ptatny repertuar, przy ktérym nie s3
wyswietlane reklamy. Ponadto w kwestii dostarczania materiatéw audiowizualnych Kinoplex.pl
wspotpracuje z NK.pl.

Uzytkownicy
Na podstawie danych serwisu $rednia liczba odwiedzajgcych waha sie miedzy ponad 250, a blisko 400

tys. uzytkownikéw dziennie.

Brak danych na temat profilu uzytkownika z Alexa.com.
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Dostep do ustugi mozliwy jest z terytorium Polski.

Prezentowane tresci

Wszystkie: premiera, dramat, komedia, sci-fi, akcja, horror, przygodowy, thriller, dokument, familijny,
romans, filmy polskie.

Kolekcje: 6win-kino konesera, filmy na focha!, Gutek film, kino brytyjskie, kino hiszpanskie, kino
niemieckie, kino Skandynawia, pikantne filmy, PWSFTViT w todzi, WRIiTV w Katowicach, Woody Allen,
filmy 18+, film fest PL, | love New York, kino LGBT, kino francuskie, kino sensacyjne, kino na szpilkach,
PL za darmo, Se-ma-for, Wajda Studio, zagraniczne dokumenty.

Wsrdd contentu znajdujg sie materiaty polskie, jak i dostosowane do potrzeb polskich odbiorcéw
materiaty obcojezyczne dystrybuowane z wersji z polskim lektorem. Jasny podziat na kategorie i
podkategorie pozwala na przejrzyste poruszanie sie po serwisie i szybkie odnalezienie tresci
interesujgcych uzytkownika.

Ekspozycji filméw jest rozbudowana i kazdorazowo mozna zapoznac sie z opisem i obsadg danej
produkcji. Przy kazdym z materiatéw platforma dodatkowo wyswietla réwniez inne rekomendowane
produkcje do obejrzenia.

Sposoby odbioru

1. Serwis WWW.
Aplikacja na urzadzenia mobilne (Windows Phone).
Aplikacja na telewizory (Samsung).
Aplikacja w odtwarzaczach Blu-ray (Samsung).
Aplikacja w sieci internetowej (Netia).

vk wn

Tresci ptatne i licencje
Dostep do wybranych pozycji mozna uzyskaé tylko po zatozeniu konta i optaceniu filmu. Ceny wahaja
sie od kilku do kilkunastu ztotych za pojedynczy film.

Sposdb udzielania licencji: ,,Dostep do utwordéw audiowizualnych oraz towarzyszacych im materiatow
dodatkowych mozliwy jest na terytorium Polski, a w odniesieniu do utwordéw, w stosunku do ktérych
Agora uzyskata licencje na rozpowszechnianie poza granicami Polski - rowniez poza terytorium
Polski.”

Sposdb udzielania licencji: ,Dostep do utwordéw audiowizualnych oraz towarzyszacych im materiatow
dodatkowych mozliwy jest na terytorium Polski, a w odniesieniu do utwordw, w stosunku do ktérych
Agora uzyskata licencje na rozpowszechnianie poza granicami Polski - rowniez poza terytorium
Polski.”

Ograniczenia licencji: ,, Korzystanie z utworédw udostepnianych w obrebie Serwisu KinoplexGazeta.pl,
w tym zwiaszcza z utwordw audiowizualnych, nie oznacza nabycia przez Uzytkownikéw praw na
dobrach niematerialnych do utworéw.”

,0gladanie utwordw audiowizualnych wymaga uprzedniej rejestracji w Serwisie.”

»Wszelkie prawa do Serwisu KinoplexGazeta.pl zastrzezone sg na rzecz Agory, a prawa do utwordéw
audiowizualnych i materiatéw dodatkowych - na rzecz podmiotéw, ktérych utwory na podstawie
umowy z Agorg, s udostepniane na stronach Serwisu. Zaréwno Serwis KinoplexGazeta.pl, jak i kazdy
z utwordéw rozpowszechnianych w jego obrebie podlegaja ochronie przewidzianej przez polskie oraz
miedzynarodowe prawo, w tym przepisy ustawy z dnia 4 lutego 1994 roku o prawie autorskim i
prawach pokrewnych (Dz.U. nr 24, poz. 83 ze zmianami).
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Brak danych na temat promocji serwisu Kinoplex.pl w wyszukiwarkach oraz prowadzonych
kampaniach marketingowych. Serwis jest promowany w ramach witryn internetowych z grupy
Gazeta.pl.

Promocja za pos$rednictwem social media:

- facebook.

. ORANGE.PL/VOD

Podstawowe informacje

Dostawcg ustugi Orange.pl/vod jest Orange Polska. Serwis funkcjonuje od 2011 r. W bazie serwisu
dostepne sa réznorodne produkcje. Klienci Orange mogg liczy¢ na nizsze ceny niz pozostali
uzytkownicy.

Uzytkownicy
Brak dostepnych danych na temat odwiedzin serwisu Orange.pl/vod.

Profil uzytkownikéw na podstawie Alexa.com

Audience Demographics
How similar is this site’s audience to the general internet population?

Gender Education Browsing Location
Male l No College ' Home I
Female ’ Some College | School |
Graduate School | Work |

Wedtug danych Alexa.com z serwisu Orange.pl/vod korzysta wiecej uzytkownikdw o wyzszym
wyksztatceniu oraz uzytkownikéw korzystajgcych z sieci w szkole w odniesieniu do ogdlnej populacji
internautow.

Dostep do ustugi mozliwy jest tylko dla uzytkownikéw Orange.pl/vod, korzystajgcych z serwisu na
terytorium Polski, co oznacza, iz adres IP uzytkownika identyfikowany jest jako polski.

Prezentowane tresci

Wypozyczalnia - kategorie tematyczne: ostatnio dodane, polecamy, dla dzieci 0-5, dla dzieci 6-11,
kino familijne, prapremiery TVP, filmowe pojedynki, filmy za 3 zt, kino polskie, komedia, sensacja,
dramat/obyczaj, przygoda, fantastyka, horror, poradniki, nie przegap!.

Telewizja online: TVP 1, TVP 2, TVN 24, TVP info, Orange sport free, Orange sport full, TVP Seriale,
TVN Turbo, TVN Style, TVN CNBS, Disney Channel, Disney Junior, Disney XD, Kino Polska, Filmbox,
Romance TV HD, Eurosport, Eurosport 2, Fightbox, Sportklub,, Fight klub, TVP Kultura, TVP Historia,
TTV, TVN Meteo, Tele 5, Polonia, Polo TV, rebel: TV, 4funTV, Eska TV, TV disco, Stars TV, Fashion TV,
BBC World, CNBC, Euro News, Planeta RTR, Rossija 24, Deutsche Welle, TV5Monde, France 24
Francais, France 24 English, Film TV, Orange Music, Tech TV, Promo TV.

Sport - podkategorie tematyczne: wiadomosci video, wideoblogi, archiwum Orange sport.

Muzyka - podkategorie tematyczne: wywiady, koncerty, wsréd gwiazd, wideoblogi, teledyski.

Wsrdd contentu znajdujg sie materiaty polskie, jak i dostosowane do potrzeb polskich odbiorcéw
materiaty obcojezyczne dystrybuowane z wersji z polskim lektorem. Jasny podziat na kategorie i

podkategorie pozwala na przejrzyste poruszanie sie po serwisie i szybkie odnalezienie interesujgcych
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uzytkownika tresci. Dodatkowo dostepna jest wyszukiwarka pozwalajgca znalezé konkretny materiat
po tytule, ale réwniez, np. po nazwiskach obsady.

Ekspozycja filméw jest rozbudowana i kazdorazowo mozna zapoznaé sie z opisem i obsadg oraz
obejrze¢ trailer. Przy kazdym z materiatéw platforma dodatkowo wyswietla réwniez inne
rekomendowane produkcje do obejrzenia.

W dziatach telewizja online sport istnieje mozliwo$¢ ogladania przekazu na zywo (show live, sport
live).

Sposoby odbioru
1. Serwis WWW.
2. Aplikacja na urzadzenia mobilne (Android, iOS, Windows Phone).
3. Aplikacja na telewizory (Samsung).

Tresci ptatne i licencje
Pakiety filmow i kanatow:
e Pakiet Full odnawialny - 29,9 zt miesiecznie za 46 kanatéw TV i 30 filmdéw na zyczenie.
e Pakiet Extra odnawialny - 19,90 zt miesiecznie za 40 kanatéw TV i 20 filmdow na zyczenie.
e Pakiet Full - 29,90 zt za 30 dni za 46 kanatéw TV i 30 filmow na zyczenie.
e Pakiet Extra - od 19,9 zt za 30 dni za 40 kanatéw TV i 20 filméw na zyczenie.
e Pakiet Fun - bezptatny pakiet dostepny tylko dla klientéw Orange, 20 kanatéw TV, materiaty
Orange sport.
e Pakiet Hello - bezptatny pakiet dla oséb nie bedgcych klientami Orange, a posiadajgcych
aktywne konto na portalu orange.pl, 5 kanatéw TV, materiaty Orange sport.
Dla klientéw Orange pojedyncze filmy kosztujg do 9 zt, dla pozostatych ok. 11 zt.

Sposdb udzielania licencji: ,Zarejestrowanie w Serwisie Telewizja Tu i Tam dokonanej pfatnosci
skutkuje udzieleniem licencji na korzystanie przez Klienta z wybranego Materiatu wideo.”

Ograniczenia licencji: ,Dostep do Materiatéw wideo mozliwy jest tylko z terytorium Polski.”

»W przypadku gdy TP stwierdzi, ze Klient narusza przepisy prawa w zwigzku z korzystaniem z Ustugi,
TP przystuguje prawo uniemozliwienia dostepu do Ustugi.”

»Materiaty wideo chronione sg prawem autorskim. Korzystanie z nich ograniczone jest wytgcznie do
dozwolonego uzytku osobistego. Klient nie ma prawa do dokonywania jakichkolwiek dziatan
polegajacych na ich rozpowszechnianiu (w tym publicznym), przetwarzaniu, utrwalaniu, kopiowaniu,
obrébce lub dystrybucji.”

Promocja zewnetrzna

Orange.pl/vod prowadzi szeroko zakrojone dziatania marketingowe zaréwno w Internecie jak i w
telewizji. Platforma korzysta réwniez z promocji z nosnikéw outdoorowych.

Jezeli chodzi o promocje w wyszukiwarkach brak danych na temat reklam w Google.

Promocja za posrednictwem social media odbywa sie w ramach komunikacji na oficjalnych kanatach
spotecznosciowych Orange Polska.

. VODEON.PL

Podstawowe informacje

Dostawcy tresci posiadajgcym wszelkie niezbedne prawa licencyjne jest: Kotai Entertainment Ltd.,
natomiast wydawcg serwisu jest Vodeon.pl sp. z 0.0. Serwis wystartowat pod koniec pazdziernika
2012 r. Ogladanie filméw w serwisie jest bezptatne, po obejrzeniu bloku reklam. Obecnie
uzytkownicy mogg ogladac w serwisie ponad 100 filmow.
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Serwis finansuje swojg dziatalnos¢ z reklam, ktorych brokerem jest Atmedia. W ofercie firmy znajda
sie reklamy video i reklamy typu display, a takze niestandardowe formy przygotowywane przez
zespoty obu firm. Partnerami serwisu Vodeon.pl s3: Netia, InsysPlay, Atmedia, YouTube, NapiProjekt
(Vodeon.pl jest wytgcznym partnerem VOD serwisu NapiProjekt).

Uzytkownicy
Na podstawie danych Artmedia serwis Vodeon.pl odwiedzito w czerwcu 2013 r. 38 tys.

uzytkownikow, ktérzy wygenerowali 334 tys. odston.

Profil uzytkownikéw na podstawie Alexa.com

Audience Demographics
How similar is this site’s audience to the general internet population?
Gender Education Browsing Location
Male [ No College Home
Female Some College School
Graduate School | Work
College |

Wedtug danych Alexa.com z serwisu Vodeon.pl korzysta mniej mezczyzn i uzytkownikéw o wyzszym
wyksztatceniu w odniesieniu do ogélnej populacji internautéw.

Dostep do ustugi mozliwy jest tylko dla uzytkownikéw Vodeon.pl, korzystajgcych z serwisu na
terytorium Polski, co oznacza, iz adres IP uzytkownika identyfikowany jest jako polski.

Prezentowane tresci

Film - podkategorie tematyczne: akcja & przygoda, anime, dokument, horror, komedia, kryminat,
obyczajowy, romans, science fiction, seria, thriller, wojenny.

Serial - podkategorie tematyczne seriali: akcja & przygoda, wojenny.

Aktualnie w ofercie znajduje ponad 100 filméw (wraz z serialami). Twércy serwisu zapowiadajg, ze
oferta bedzie caty czas rozwijana. Vodeon.pl to serwis z filmami niszowymi lub klasykami. Oferta
repertuaru kierowana jest do widzow szukajgcych filmow niedostepnych dotychczas w Polsce.
Autorzy zapowiadajg, ze szczegdlnie bedg rozwija¢ tematyke horroréw oraz anime.

Wszystkie filmy sg przygotowane dla polskiego odbiorcy (materiaty z napisami lub lektorem). W
trakcie oglagdania filmu mozna w dowolnej chwili wtgczy¢ lub wytgczy¢ napisy. Zmiana Sciezki odbywa
sie ptynnie - dzieki technologii InsysPlay (opartej o Microsoft Silverlight). Zawartos¢ serwisu
Vodeon.pl ma charakter informacyjny i dotyczy filméw, ktére uzytkownik moze oglagda¢ na podstawie
odrebnego regulaminu. Serwis dostarcza materiaty tekstowe, zdjeciowe, listy nagréd, cytaty prasowe
i inne informacje pozwalajgce uzytkownikowi na zapoznanie sie z poszczegdlnymi filmami, a takze
wyswietla reklamy statyczne i animowane, natomiast nie zawiera kopii filmow. Klikajac ,Obejrzyj
teraz”, uzytkownik rozpoczyna korzystanie poprzez odsytacz z ustugi specjalnego systemu dystrybucji
tresci, nalezgcego do firmy posiadajacej niezbedne licencje do dystrybucji materiatéw.

Sposoby odbioru
1. Serwis WWW.

Tresci ptatne i licencje
Wszystkie tresci w serwisie sg bezptatne.
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Zawartos$¢ serwisu Vodeon.pl ma charakter informacyjny i dotyczy filméw, ktére uzytkownik moze
ogladac¢ na podstawie odrebnego regulaminu.

Promocja zewnetrzna

Serwis ma bardzo ograniczong promocje w Internecie. Jezeli chodzi o promocje w wyszukiwarkach
brak danych na temat reklam w Google. Serwis nie pozycjonuje sie tez wysoko (brak w wynikach na
pierwszej stronie Google) na hasta kluczowe.

Promocja w social media:

- facebook.

. STREFAVOD.PL
Podstawowe informacje
Whtascicielem serwisu Strefavod.pl jest Strefa VOD sp. z 0.0. Strefa VOD to multimedialna platforma
internetowa, dostepna réwniez na sprzecie mobilnym i na platformie Smart TV w telewizorach
Samsung. Poza dostepnymi za darmo filmami zaproponowano tez ptatny dostep do tresci premium.
Projekt Strefavod.pl powstat z inicjatywy Add Media Entertainment, dziatajgcego od kilku lat na rynku
dystrybutora filméw DVD, w ktérego ofercie znalezé mozna m.in. katalogi Kino Swiat, Gutek Film,
Against Gravity, Hagi czy Kino Polska. Strefavod.pl dziata od 13 czerwca 2012 r.

Uzytkownicy
Brak danych na temat liczby uzytkownikéw serwisu Strefavod.pl oraz ich profilu.

Dostep do ustugi mozliwy jest tylko dla uzytkownikéw Strefavod.pl, korzystajgcych z serwisu na
terytorium Polski, co oznacza, iz adres IP uzytkownika identyfikowany jest jako polski.

Prezentowane tresci
Premiery

Strefa O
Akcja/Sensacja

Dla dzieci

Dokument

Dramat obyczajowy
Familijny/ Przygodowy
Fantasy / Sci-fi
Historyczny

Horror / Thriller

Kino polskie

Komedia

LGBT

Muzyczny

Polski Film Dokumentalny
Strefa bez barier
Wojenny

Wsrdd contentu znajdujg sie materiaty polskie, jak i dostosowane do potrzeb polskich odbiorcéw
materiaty obcojezyczne dystrybuowane z wersji z polskim lektorem. Jasny podziat na kategorie i
podkategorie pozwala na przejrzyste poruszanie sie po serwisie i szybkie odnalezienie interesujgcych
uzytkownika tresci. Dodatkowo dostepna jest wyszukiwarka pozwalajgca znalezé konkretny materiat
po tytule. Mozna réwniez przeglada¢ filmy wg takich kategorii jak: alfabetycznie, najnowsze,
najpopularniejsze, wg punktéw, abonament. Portal posiada rowniez odrebne katalogi, zawierajace

* TOMO Group | E: office@tomogroup.pl | www.tomogroup.pl | ul. Koszykowa 10/4, 00-564 Warszawa | T: +48 22 848 00 88

Strona43


mailto:office@tomogroup.pl
http://www.tomogroup.pl/
https://www.facebook.com/vodeon

TOMO
GROUP

wytgcznie audycje europejskie. Na portalu umieszczone sg dwa filmy z audiodeskrypcja: ,Jestem
Bogiem” oraz ,,Czarny Czwartek — Janek Wisniewski Padt”.

Ekspozycja filméw jest rozbudowana i kazdorazowo mozna zapoznaé sie z opisem i obsadg oraz
obejrze¢ trailer. Przy kazdym z materiatdéw, platforma dodatkowo wyswietla réwniez inne
rekomendowane produkcje do obejrzenia.

Sposoby odbioru
1. Serwis WWW.
2. Aplikacja na komputery (Windows).
3. Aplikacja na urzagdzenia mobilne (Android, iOS).
4. Aplikacja na telewizory (Samsung).

Tresci ptatne i licencje
Dostep do filméw — mozliwy po wykupieniu odpowiedniej liczby punktéw (kazdy film jest
odpowiednio punktowany od 50 do 160 pkt.), pakietu punktow lub abonamentu.
Ceny filmoéw ksztattujg sie na poziomie od 6,5zt do 10 zt przy zakupie pojedynczych tytutéw.
Cena za Abonament:
e na okres 30 (trzydziestu) dni - 19,90 zt brutto,
e na okres 90 (dziewiecdziesieciu) dni — 49,90 zt brutto.

Sposéb udzielania licencji: ,Uzytkownik Zarejestrowany uzyskuje dostep do Ustug Odtwarzania
podlegajgcych optacie z chwilg wykorzystania odpowiedniej ilosci Punktéw za dany Produkt albo, w
przypadku wykupienia Abonamentu, z chwilg zarejestrowania ptatnosci przez Partneréw za
Abonament. Dostep do odptatnej Ustugi Odtwarzania koriczy sie w momencie uptywu czasu trwania
licencji na korzystanie z danego Produktu albo Abonamentu, tj. po 24 godzinach od chwili naliczenia
przez Portal Punktow albo po uptywie czasu trwania Abonamentu. Punkty muszg by¢ wykorzystane
na zakup Produktéw w ciggu 3 miesiecy od daty ich zapisania na Koncie Uzytkownika
Zarejestrowanego. Po uptywie powyziszego terminu Punkty sg usuwane z Konta. W przypadku
usuniecia Punktéw z Konta Uzytkownika Zarejestrowanego nie przystuguje mu roszczenie o zwrot
Srodkow pienieznych przeznaczonych na nabycie usunietych Punktow.”

Promocja zewnetrzna

Brak danych na temat dziatan reklamowych serwisu Strefavod.pl.
Promocja za posrednictwem social media:

- facebook,

- youtube,

- twitter,

- nasza klasa.

POLSKIE MATERIALY AUDIOWIZUALNE ZA GRANICA

POLSKIE FILMY NA FESTIWALACH | FESTIWALE POLSKIEGO KINA ZA GRANICA

|PROMOCJA ZAGRANICZNA | NAGRODY FESTIWALOWE DLA POLSKICH FILMOW

W ub. r. w ok. 600 zagranicznych festiwalach i przeglgdach organizowanych na catym s$wiecie
uczestniczyto ponad 350 polskich filméw fabularnych, animowanych i dokumentalnych. Produkcje te
otrzymaty ponad 170 nagrdd i wyrdznien (z tego blisko 50 filmy dokumentalne).
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Polskie filmy byly obecne w programach 12 z 14 miedzynarodowych festiwali konkursowych
akredytowanych przez Miedzynarodowg Federacje Producentéw Filmowych - FIAPF. Z 6 wydarzen,
na ktdrych zagoscity polskie produkcje rodzimi tworcy przywiezli nagrody i wyrdznienia

W 2012 r. ramach Programu Operacyjnego Promocja polskiego filmu za granicg podjeto decyzje o
wspotfinansowaniu 162 projektéw na tgczng kwote ponad 8 min zt. Wspierane byly nie tylko
kampanie promocyjne polskiego kina (w tym kampanie Oscarowe), ale tez retrospektywy klasykéw
polskiego filmu na zagranicznych festiwalach, przeglady nowego kina polskiego oraz organizacje
stoisk na festiwalach i targach filmowych.

Zrédto: Polski Instytut Sztuki Filmowej

FESTIWALE POLSKIEGO KINA NA SWIECIE

Sposrdd 50 festiwali kina polskiego organizowanych na catym swiecie, ktére odnotowano od 1989 r.
37 odbywa sie w dalszym ciggu. Najstarszy z nich, Festiwal Filmu Polskiego w Ameryce (Polish Film
Festival in America) w Chicago jest nieprzerwanie organizowany do dzi$ wtasnie od 1989 r. Warto
odnotowad, ze Stany Zjednoczone sg krajem gdzie organizowanych byto najwiecej festiwali polskiego
kina — 11, 7 festiwali miato miejsce w Wielkiej Brytanii, 5 w Niemczech, 4 we Francji, a 3 w Hiszpanii.

Zrédto: Wikipedia

POLSKIE MATERIALY AUDIOWIZUALNE ZA GRANICA — PROMOCIJA | DOSTEPNOSC W
OCENIE PRZEDSTAWICIELI POLONII
Opis respondentow

Przedstawiciel Polonii — 8 rozmdéwcow, po 2 w 4 grupach z wybranych krajéw:
1. Wielka Brytania,

2. Niemcy,
3. Stany Zjednoczone,
4. Ukraina.

Z wypowiedzi Polonii biorgcej udziat w badaniach wynika, ze polskie produkcje audiowizualne nie sg
widoczne w ramach tradycyjnej dystrybucji za granica. Polskie filmy jesli sg wyswietlane w kinach, to
dzieje sie tak najczesciej w ramach festiwali, pokazéw specjalnych lub seanséow dedykowanych
Srodowiskom polonijnym.

W kwestii dostepu do cyfrowej dystrybucji polskich materiatéw audiowizualnych, to w Srodowisku
polonijnym odbywa sie ona w duzej mierze w oparciu o nielegalne Zzrdodta. Duzy wptyw na to moze
mieé kwestia ograniczen licencyjnych, ktéra powoduje, ze polskie serwisy VOD nie sg dostepne za
granica.

DOSTEPNOSC | KONSUMPCJA POLSKICH MATERIALtOW AUDIOWIZUALNYCH

WIELKA BRYTANIA

Respondenci z Wielkiej Brytanii stwierdzili, ze majg dostep do polskich produkcji filmowych za
pomocg przede wszystkim telewizji. Badani ogladali polska telewizje za pomocg Cyfrowego Polsatu.
Jedna z oséb zastanawiata sie nad legalnoscig odbioru telewizji w ten sposéb ale nie potrafita
odpowiedzie¢ czy jest to legalne, czy tez nie. Jako$¢ odbioru telewizji uznali za bardzo dobrg, taka
samg jakg ma sie w Polsce.
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Poza telewizjg badani wskazali na korzystanie ze stron internetowych z filmami oraz programoéw za
pomocay, ktdrych scigga sie filmy z Internetu. Kazde z tych rozwigzan posiada wedtug respondentdéw
zaréwno plusy, jak i minusy.

Strony internetowe z nielegalnymi kopiami filméw

Serwisy internetowe tego typu (Zalukaj.pl, Kinomaniak.tv , Ekino.pl , Kinopecetowiec.pl) to przede
wszystkim dostepnosé do szerokiej oferty w elastycznym modelu i zazwyczaj darmowy dostep. Jesli
chodzi o wady rozmoéwcy wskazali na czeste problemy z dziataniem (filmy sie zacinajg) oraz niska
jakos$¢ audiowizualng. Respondenci jako minus pirackich serwiséw wskazali réwniez odptatnosé,
niektérych materiatéw i fakt, ze maja do czynienia z naruszeniem praw autorskich. Wyttumaczeniem
Swiadomego korzystania z nielegalnych kopii materiatéw video byt brak funduszy na kupno filméw,
np. na DVD — Polacy zarabiajg mniej niz np. Anglicy i wobec tego sg zmuszeni bardziej przemyslaé
swoje zakupy.

Serwisy VOD

Rozmdwcy mieszkajgcy w Wielkiej Brytanii wskazali, ze tego typu serwisy z produkcjami polskimi nie
dziatajg w ich miastach (Bath i Londyn). Prébowali korzysta¢ z tych serwiséw, jednak sg one
zablokowane w przypadku dostepu z zagranicznej lokalizacji (na podstawie weryfikacji numeru IP).
Wsrdd znanych polskich serwiséw VOD respondenci wymienili TVNplayer.pl oraz Vod.pl (Onet VOD).
Gdyby byta taka mozliwos¢ rozmodwecy chcieliby korzystaé¢ z serwisow VOD. Stwierdzajg przy tym
rownoczesnie, ze powinny one byé darmowe tak, jak znane im rozwigzania w Polsce. Gtéwnymi
zaletami dostepu do materiatéw audiowizualnych poprzez serwisy VOD dla badanych byta
elastycznos¢ dostepu i bardzo dobra jakos¢ prezentowanych tresci.

Wydawnictwa ptytowe z filmami

Badani wskazali na rzadkie przypadki kiedy zdarza sie im kupi¢ film na ptycie. Powodem jest, jak
twierdzg brak funduszy na ich zakup. Respondenci wolg przeznaczyé pienigdze na cos$ innego. Jest to
wypadkowa tego, ze zamiast kupi¢ film mogg go bez problemu obejrzeé, lub $ciggna¢ materiat z
Internetu za darmo. Jedyny film wymieniony w rozmowie, ktdry zostat zakupiony przez rozmdéwce na
ptycie DVD to , Listy do M”, ptyta zostata kupiona jako prezent na gwiazdke.

Kino

Respondenci nie zetkneli sie z mozliwoscig obejrzenia polskiego filmu w brytyjskim kinie.

i NIEMCY
Przedstawiciele Polonii w Niemczech deklaruja, ze chetnie ogladajg polskie materiaty audiowizualne.
Badani wskazali na niedostepnos¢ polskiej telewizji w tym kraju. Wobec czego w celu ogladania
rodzimych filmoéw najczesciej korzystajg z Internetu.
Strony internetowe z nielegalnymi kopiami filmow
Rozméwcy zadeklarowali korzystanie zaréwno z serwisdw umozliwiajacych streaming polskich
produkcji video, jak i pobieranie materiatdw z Internetu bezposrednio na dysk. Serwisy internetowe z
nielegalnymi kopiami filméw, jak Zalukaj.pl zostaty sklasyfikowane na réwni z serwisami VOD takimi,
jak Netflix.com.
Serwisy VOD
Badani wskazali, ze polskie serwisy VOD nie dziatajg w Niemczech akcentujgc, ze bardzo chcieliby aby
byta mozliwos¢ korzystania z nich taka sama, jak w Polsce. Respondenci zadeklarowali tez, ze chetnie
ptaciliby za korzystanie z platform VOD byle byta na nich mozliwos¢é ogladania polskich filmow, seriali
i wiadomosci. W kwestii ptatnosci rozmoéwcy zasugerowali, ze serwisy powinny oferowad
uzytkownikowi mozliwos¢ wyboru pomiedzy ptatnoscig za pojedynczy materiat lub abonamentem
dajacym szerszy dostep do okreslonej czesci lub catosci oferty serwisu VOD.
Wydawnictwa ptytowe z filmami
Rozmodwcy wskazali, ze kupujg filmy dla siebie i dla rodziny w charakterze prezentéw. Sami réwniez
otrzymuja filmy podarowane przez swoich bliskich. Wedtug badanych ptyty z filmami stanowig
atrakcyjny prezent, bo czesto filmy na DVD/Blu-ray sg fadnie wydane i rozméwcy chcg je
kolekcjonowad.
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Badani wskazali na mozliwos¢ chodzenia do kina na polskie filmy wyswietlane na festiwalach
filmowych w Niemczech. Rdwnoczesnie zaznaczaja, ze sporg barierg ograniczajgcy tg aktywnosc sg
bardzo drogie bilety.

STANY ZJEDNOCZONE

Przedstawiciele Polonii mieszkajacy w Stanach Zjednoczonych podczas badania wskazali, ze ogladajg
polskie produkcje audiowizualne. Rozmdwcy stwierdzili, ze nie majg problemdéw z docieraniem do
nich, poniewaz posiadajg dostep do polskiej telewizji za posrednictwem Internetu. Poza ogladaniem
polskiej telewizji z wykorzystaniem tgcza internetowego, ogladajg réwniez filmy i seriale wymieniajac
sie ze znajomymi.

Strony internetowe z nielegalnymi kopiami filmow

Rozméwecy wskazali, ze nie korzystajg z tego typu serwisdow. Badani jednoczesnie zadeklarowali, ze
znajomi $ciggaja dla nich filmy z Internetu i dostarczajg na nosnikach fizycznych.

Serwisy VOD

Badani stwierdzili, ze nie znajg serwiséw VOD oraz nie wiedzg na czym polega ich dziatanie. Po
wyjasnieniu mechanizmu tego typu platform uznali, ze sg one atrakcyjne dla Polonii mieszkajgcej w
Stanach Zjednoczonych, przy zatozeniu, ze bedg na nich dostepne przede wszystkim filmy. Rozmodwecy
wskazali, ze korzystanie z serwiséw VOD chcieliby taczy¢ z telewizjg internetows.

Wydawnictwa ptytowe z filmami

Respondenci zadeklarowali, ze wymieniajg sie filmami na ptytach ze znajomymi oraz dostajg je w
prezencie. Sami nie kupujg filméw poniewaz wolg dostawac je za darmo lub poprosi¢ o Sciggniecie
filmow z Internetu.

Kino

Wedtug badanych w Chicago tatwo dostepna jest mozliwos¢ pédjscia do kina na polskie filmy.
Rozmdwcey w czasie wywiadu wskazali na takg mozliwosé, zaznaczajac, ze sami nie wybierajg sie
czesto do kina. Ostatnim polskim filmem, na ktérym byli w obu przypadkach byt produkcja ,1920
Bitwa Warszawska”.

. UKRAINA

Rozmdéwcy mieszkajagcy na Ukrainie zadeklarowali, ze chetnie ogladajg polskie produkcje
audiowizualne na rdznych portalach i stronach internetowych. W przypadku mezczyzny byty to
wytgcznie filmy, a w przypadku kobiety zaréwno filmy jak i seriale.

Strony internetowe z nielegalnymi kopiami filméw

Serwisy pirackie, jak wskazany podczas badania Kinomaniak.tv, pomimo wielu wad podkreslanych
przez rozmowcow (niska jako$¢ materiatdw audiowizualnych, tamanie praw autorskich,
przetadowanie reklamami) sg czesto wykorzystywane do ogladania polskich materiatéw video,
szczegoblnie ze wzgledu na tatwa dostepnosé i szerokg oferte.

Serwisy VOD

Rozmodwecy znajg tego typu serwisy, ale nie moga korzystac z oferty polskich platform ze wzgledu na
ograniczenia licencyjne, nad czym ubolewajg. Badani ze styszenia znajg mozliwos¢ uzyskiwania
dostepu do polskich serwiséw poprzez programy do zmiany numeru IP na polski, ale zadeklarowali,
ze sami tego nie robig ze wzgledu na nieznajomos$¢ zagadnien technicznych.

Wydawnictwa ptytowe z filmami

Rozmodwecy stwierdzili, ze nie kupujg sami filméw na ptytach, wolg je pozyczaé¢ od znajomych (,Nie
chce wydawac pieniedzy na to”, ,,Nie chce zasmieca¢ sobie domu”).

Kino

Respondenci wskazali na mozliwos¢ ogladania polskich filméw w kinach na Ukrainie w ramach
specjalnych pokazow i festiwali, ale réwnoczesnie zadeklarowali, ze nie zdecydowali sie na
odwiedziny kina w celu obejrzenia, ktorejs z polskich produkcji. Jeden z badanych wzigt natomiast
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udziat w trzech projekcjach zorganizowanych w polskiej ambasadzie w Kijowie, gdzie obejrzat m.in.
,»,33 sceny z zycia”.

ZNAJOMOSC | PROMOCIJA POLSKIEGO KINA ZA GRANICA

WIELKA BRYTANIA

Jeden z respondentéw z Wielkiej Brytanii w rozmowie przytoczyt sytuacje, w ktérych prezentowat
polskie filmy na spotkaniach ze znajomymi. Pokazywat im ,kultowe” polskie komedie. Filmy nie
posiadaty ttumaczen, rozmdéwca ttumaczyt je na biezgco. W jego ocenie produkcje z czaséw PRL
stanowity ciekawe filmy z perspektywy obywateli Wielkiej Brytanii. Oboje badani nie zetkneli sie
natomiast z polskimi filmami dostepnymi w oficjalnej dystrybucji w Wielkiej Brytanii.

iNIEMCY

Rozmdwecy ocenili, ze polskie kino moze by¢ atrakcyjne dla obcokrajowcéw, szczegdlnie Niemcow.
Badani wskazali, ze polskie filmy sg obecne w Niemczech na dedykowanych przegladach i festiwalach
filmowych. Respondentka na co dzien studiujgca kierunek filmowy przytoczyta sytuacje, w ktoérej
podczas zaje¢ opisywane byty polskie filmy. Wyktadowca prezentowat jeden z filméw jako przyktad
dobrego scenariusza (Dekalog IV). Poza tym respondentka wskazata, ze profesorzy zagranicznych
uczelni czesto wybierali polskie produkcje, aby przedstawié¢ przyktad dobrze napisanego filmu.

. STANY ZJEDNOCZONE
Brak wigzacej oceny znajomosci polskiego kina w Stanach Zjednoczonych ze strony respondentow.
Respondenci zadeklarowali, ze nie rozmawiajg z obywatelami Standw Zjednoczonych o polskich
filmach, przy czym wskazali, ze w samym Chicago mozna bez problemu péjs¢ do kina na polski film.

. UKRAINA

Badani zadeklarowali, ze polskie filmy s3 wyswietlane w ukrainskich kinach w ramach
organizowanych festiwali. Sg rowniez organizowane specjalne pokazy, np. w Instytucie Polskim i
polskiej ambasadzie. Tego typu projekcje sg dedykowane gtdwnie sSrodowiskom etnicznie zwigzanym
z Polska. Respondenci wskazali ponadto, ze na Ukrainie mozna réwniez kupié¢ oryginalne ptyty z
polskimi filmami w wydaniach rosyjsko i ukrainskojezycznych. W ofercie sg gtéwnie stare
superprodukcje, jak Trylogia i Ziemia Obiecana.

POTENCJAt EKSPANSJI POLSKIEGO KINA NA GLOBALNYM RYNKU CYFROWYM W OCENIE
MANAGEROW SERWISOW VOD

Ocena polskiej produkcji filmowej, ktérej dokonali managerowie platform VOD jest bardzo
pozytywna. Badani uwazajg, ze Polska nie odbiega jakoscig filméw wzgledem produkcji europejskiej
czy amerykanskiej.

,Moim zdaniem jest coraz wiecej polskich produkcji, ktére tym poziomem doréwnujg a moze
nawet przewyiszaja europejskie kino czy amerykanskie. Mamy czym sie chwali¢ na rynku
europejskim”

Managerowie serwisow VOD w kwestii najpowazniejszych barier powstrzymujacych wyjscie z
polskimi produkcjami na rynek miedzynarodowy wskazujg na niewielka promocje polskiego kina,
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blokady zagranicznych adreséw IP zwigzane z ograniczeniami licencji oraz konkurencje ze strony
piractwa. Rozmdéwcy wskazali ponadto na duze koszty zwigzane z ttumaczeniami i ograniczenia
kulturowe zwigzane z tym, ze tres¢ polskiego kina jest czesto zrozumiata tylko dla Polakéw.

»,Dodatkowa kwestia to jest bariera jezykowa i tutaj zdecydowanie, gdybysmy mieli robi¢ napisy do
tych tresci no to wymaga zupetnie innego budzetu, to podraza koszty znaczgco”

Co ciekawe jeden z rozméwcow wskazat na to, ze zetknat sie z duzym zainteresowaniem polskimi
produkcjami za granicg, jednak ogdlnie badani zadeklarowali, ze sg skupieni prawie wytgcznie na
rynku polskim.

,My tych licencji mamy bardzo mato na zagranice, wiec to doswiadczenie jest mniejsze, natomiast
zapytania, ktére gdzies do nas przychodzg sg takie, ze w zasadzie cokolwiek polskiego to bardzo
chetnie by zobaczyli. Ten deficyt jest bardzo duzy.”

»My tak naprawde koncentrujemy sie na dystrybucji w jezyku polskim, oczywiscie ten temat, ktéry
Pani poruszyta (cyfrowa dystrybucja za granica) jest bardzo wazny, natomiast ,ze w tej chwili nie
jest to cos o czym mozemy mysle¢, tak jak powiedziatem, ze za jakis czas bedziemy to robi¢”

Plany ekspansji serwiséow VOD za granice dodatkowo ogranicza powigzanie z polskim rynkiem
reklamowym polegajace na duzym udziale w dochodach wptywdéw z emisji polskojezycznych reklam
dedykowanych lokalnemu odbiorcy. Z drugiej strony platformom VOD ciezko podja¢ konkurencje z
pirackimi serwisami, ktére w zaden sposdb nie sg objete ograniczeniami praw autorskich. Jako jeden
z serwiséw z nielegalnymi kopiami polskich filméw wymieniony zostat réwniez serwis YouTube.com.
Jak stwierdzit jeden z respondentéw w tym kontekscie umieszczanie legalnych kopii rodzimych
materiatdw przez producentéw to ,strzat w kolano”. Rozmdéwca wskazat, ze niejako legitymizuje to
serwis w oczach odbiorcow jako dostawce tresci z poszanowaniem praw autorskich, a ponadto
zamiast promowad hamuje promocje polskiego kina za granica.

Z badania wsréd manageréw serwiséw VOD wytaniajg sie dwie grupy odbiorcéw polskich filméw za
granica:

1. Polonia — podstawowa grupa odbiorcow.

2. Osoby zainteresowane polskim kinem — niszowa grupa odbiorcéw.

Wykorzystanie potencjatu obu grup wymagato by w ocenie respondentéw z jednej strony utatwien w
polityce licencyjnej, a z drugiej szerokich dziatarh promocyjnych.

POTENCJAt DYSTRYBUCJI POLSKIEGO KINA ZA GRANICA W OCENIE SRODOWISKA
FILMOWEGO

W S$rodowisku filmowym istnieje réznorodne spojrzenie na kwestie potencjatu polskiego kina za
granicy. Dla przyktadu producenci pozytywnie widzg szanse polskiego kina za granicg. Jako mocne
strony wskazujg przede wszystkim jakos¢ produkcji.
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»My nie odbiegamy jakoscig, czy to od Niemcow, czy od Francuzéw, odbiegamy tematami moze”

——

Jeden z respondentdéw wskazat konkretny przypadek na poparcie tej tezy.

dystrybucje. Nawet pamietam... na jakim$ niedawnym spotkaniu na targach w Hong Kongu
rozmawiatem z dystrybutorem chinskim to mnie pytat czy nie mam czego$ jeszcze z

,Film VINCI bardzo dobrze sobie poradzit w Chinach, zostat tam sprzedany i miat dosy¢ szeroka
Wieckiewiczem bo on sie zrobit popularny w Chinach”

Z kolei dystrybutorzy wytykajg polskim produkcjom mankamenty, szczegdlnie w warstwie fabularne;.

,Nie trudno jest mi za granicg znalez¢ film, ktdry moéwi jakas fajng i ciekawg historie, ona jest
podbudowujgca i ma pozytywne myslenie na temat Swiata, to jest film, ktére telewizje kupig i
powiedzg jaki podnoszacy na duchu film, albo tak $wietnie opowiedziana historia, Ze az wbija w fotel, no to
takich filméw jest w Polsce mniej, albo nie wiem... ok, jesteSmy matym rynkiem, ale Szwedzi s3 jeszcze
mniejszym narodem, a produkujg tych fajnych filméw wiele”

Mimo ogdlnych rozbieznosci w ocenach, srodowisko filmowe jednoznacznie wskazuje, ze powazng
sitg polskiej kinematografii sg tworcy.

»Ja uwazam, ze my mamy jednych ze zdolniejszych rezyserdw, a nie tylko, tzn. nasza duzg sitg s3
tworcy filmowi i kreatywni, ale sg to np. operatorzy, autorzy muzyki filmowej, scenografowie”

Uczestnicy badania wskazali na rdzne ograniczenia jakie majg polskie filmy wobec szerokiego
zaistnienia na rynku sSwiatowym. Chodzi szczegélnie o kwestie kulturowe, o to aby filmy byty
uniwersalne w swoim przekazie i tatwe w odbiorze niezaleznie od kraju. Rodzime produkcje zostaty
zdefiniowane jako czesto poruszajgce waska, polskg tematyke, ktérg trudno zrozumiec¢ bez
znajomosci szerszego kontekstu. Pojawity sie oceny, ze polscy producenci sg czesto skupieni
wytgcznie na polskim rynku, zamiast juz na wyjSciowym etapie patrze¢ na produkcje filmu
dedykowanego miedzynarodowemu widzowi.

,No to musielibySmy robi¢ wiecej filméw o biografiach takich jak Watesa, albo wiecej dobrych filméw
jak Chce sie zyé. Temat, temat tez musi podrézowaé. Musi byé zrozumiaty dla Francuza, Duniczyka,
Rumuna, nie mdwigc juz o innych nacjach spoza Europy”

Z rozméw wynika, ze oceniajgc potencjat polskiego rynku audiowizualnego trzeba pamietac o jego
ograniczonej wielkosci. W Polsce jest niewielu duzych producentéw filméw kinowych, ktérzy czesto
sg zwigzani z rynkiem kinowym i telewizyjnym. Niemniej jednak obecnie mozna odnotowac rosngce
znaczenie nowych, matych firm producenckich, ktdére odznaczajg sie innowacyjnoscig i
ukierunkowaniem na miedzynarodowe rynki.
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Wsrdd kolejnych barier ograniczajacych dystrybucje polskich filmdéw za granicg respondenci zwrdcili
uwage na sftabg promocje. Wskazano m.in. na fakt, ze w hollywoodzkim modelu fundusze na
promocje znajdujg sie w budzecie produkcyjnym filmu, inaczej niz ma to miejsce w Polsce. Rozmdwcy
wytykali rowniez mate mozliwosci instytucjonalnego wsparcia promocji polskiego kina i brak
jednolitej, nadrzednej strategii w tym zakresie. Taki stan mogtoby zmieni¢ wykreowanie mody na
polskie kino.

»W ogodle promocja to jest nasza bolgczka. Poniewaz dobra promocja wymaga budzetu. W
Ameryce te same pienigdze co na produkcje przeznacza sie na promocje filmu. Poréwnywalne w
kazdym badz razie”

Pozostate bariery dystrybucji polskiego kina za granicg wskazane przez respondentéw:

e Jezyk — ogdlna trudnosé, ktora dotyczy wszystkich produkcji nie wyprodukowanych w jezyku
angielskim, decyduje o skategoryzowaniu jako dystrybucja filmu z napisami.

e Piractwo — dystrybucja nielegalnych kopii filméw zostata wskazana jako czynnik ograniczajacy
przychody z polskich filmdéw, jednak zostat on uznany za kluczowy jesli chodzi o dystrybucje w
Polsce i tg skierowang do srodowisk polonijnych.

e Niewielka liczba odbiorcéw — za granicg polskie filmy ogladajg gtdwnie sSrodowiska polonijne.

e Kryzys finansowy, ktory dotkngt mecenasow duzych, polskich produkcji kinowych znacznie
ograniczyt wsparcie dla filméw, ktére moglyby konkurowaé z produkcjami
wysokobudzetowymi z innych krajéw.

e Postawa duzych sieci kinowych ukierunkowana na maksymalizacje zyskdw, bez réznorodne;j
polityki repertuarowej.

»Poniekad barierg jest inny jezyk, ale to sie tyczy wszystkich europejskich filméw, dlatego ja
twierdze, ze europejska kinematografia nie utrzyma sie bez subsydiéw rzagdowych czy to dotyczy
Polski, Francji, czy innych krajéw poniewaz Anglosasi opanowali rynek nie tylko dzieki temu, ze
duzo produkujg i majg duze zasoby finansowe, tylko gtdwnym czynnikiem jest jezyk”

W jednej z opinii aktualna sytuacja niesie ze sobg zagrozenie, ze polska kinematografia zamknie sie w
obrebie polskiego rynku, zaréwno w kontekscie tematyki filméw, jak i ich finansowania. Szansy na
zwiekszenie popularnosci polskiego kina za granicg nalezatoby natomiast upatrywa¢ w miodym
pokoleniu twoércow i realizowaniu filméw w miedzynarodowej koprodukcji, ktéra pozwoli na
pozyskanie nowych srodkéw z zewnetrznego finansowania.

FORESIGHT - PROSPEKTYWA

W ubiegtym roku zaobserwowano najnizsza liczbe widzow kinowych dla analizowanego okresu
obejmujgcego lata 2009-2012. Spadek liczby widzéw rok do roku wynidst 5,4 %. Roéwnoczesnie
moglismy obserwowaé wzrost liczby sal (o 3,6%) i miejsc kinowych (o 8,4 tys.). Uwzgledniajgc
dodatkowo fakt, ze spadek liczby seanséw rok do roku wynidst 0,2%, wnioskujemy, ze zmniejszenie
liczby widzow nie wynika ze zmian dostepnosci oferty zapewnianej przez instytucje dziatajgce na
rynku kinowym, a zwigzany jest raczej z niezaleznymi czynnikami zewnetrznymi.

Analiza zebranego materiatu pozwolita zidentyfikowaé co najmniej dwa istotne czynniki zewnetrzne,
ktére naszym zdaniem mogg mie¢ wptyw na spadek liczby widzow:
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1. Materialy audiowizualne dostepne w sieci (w tym w duzej mierze kopie nielegalne)
stanowia konkurencje dla repertuaru kinowego.
Zgodnie z wynikiem badania 25% internautéw przynajmniej raz w okresie ostatnich 12
miesiecy zrezygnowata z wizyty z kinie na rzecz obejrzenia filmu w Internecie.

2. Zmniejsza sie liczebno$¢ grupy celowej oferty kinowej.
Wedtug danych i prognoz GUS liczba oséb w wieku 16-24 w roku 2015 bedzie nizsza od stanu
na rok 2010 o prawie 830 tys. Udziat uzytkownikéw kin w tej grupie wiekowe]j jest
stosunkowo wysoki, stanowig oni tez znaczacy udziat wsréd catej populacji widzéw kinowych.

Rownolegle do spadku liczby widzéw kinowych, obserwujemy dynamiczny rozwéj uzytkowania
serwisow VOD dostepnych w Internecie. Zgodnie z wynikami Megapanelu PBI/Gemius w maju 2013 r.
pie¢ czotowych platform VOD zgromadzito 6,62 min uzytkownikéw, ktdorzy wygenerowali 192 min
odston, co stanowi wzrost w poréwnaniu do analogicznego okresu w 2012 r. o odpowiednio 43% i
16%. Mimo notowanych wzrostdw, managerowie z rynku dystrybucji cyfrowej tresci
audiowizualnych, uznajg, ze rynek VOD w Polsce jest na wczesnym etapie rozwoju,
charakteryzujgcym sie stosunkowo niskim zainteresowaniem ze strony reklamodawcéw i/lub niska
ceng emisji reklam oraz brakiem wzorcéw ptatnego uzytkowania.

Odnoszac sie do diagnozy rozwoju rynku postawionej przez managerdw mozna stwierdzié, ze
podmioty, ktére obecnie zaangazujg sie w ksztattowanie tego rynku, stosunkowo niskim kosztem na
przestrzeni dwéch najblizszych lat mogg zadecydowac o tym, jak bedzie on funkcjonowat w dtuzszej
perspektywie. Z drugiej strony mozna tez stwierdzié, ze brak zaangazowania w najblizszym okresie w
rozwdj rynku VOD ze strony podmiotdéw zainteresowanych wzrostem popularnosci i dostepnosci
polskiej oraz europejskiej kinematografii moze skutkowac zanizonym udziatem tych produkcji w
ofercie uksztattowanego rynku VOD.

Rekomendowane obszary zaangazowania podmiotow zainteresowanych wzrostem popularnosci i
dostepnosci polskiej i europejskiej kinematografii:

a. Bariera rozwoju
Wielkos¢ wymaganych dla rozwoju platform VOD naktadéw inwestycyjnych jest
niewspotmierna do uzyskiwanych zyskow.

b. Mozliwy kierunek zaangazowania

e Dotaczenie do funkcjonujgcych programéw wsparcia dystrybucji kinowej polskich i
europejskich produkcji filmowych (np. Europa Cinemas) podmiotéw $wiadczgcych ustugi VOD
W sieci.

a. Bariera rozwoju

e Staba pozycja negocjacyjna w dyskusjach na temat warunkéw licencyjnych, praw autorskich,
wtasnosci intelektualnej etc. Wynikiem czego jest waska oferta (np. ograniczona do
wybranych dystrybutoréw lub w przypadku serwiséw nalezgcych do stacji telewizyjnych
zdominowana przez produkcje wtasne).

e Zbyt dtugi czas pomiedzy premierg w kinie a udostepnieniem filmu na VOD - okno
dystrybucyjne.
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b. Mozliwy kierunek zaangazowania

e Stworzenie platformy umozliwiajgcej zawigzywanie przez podmioty dziatajagce na
poszczegdlnych rynkach VOD w Europie, grup zakupowych na polskie i europejskie produkcje
filmowe.

Pozgdane wsparcie organizacyjne i finansowe ze strony podmiotéw zainteresowanych wzrostem
popularnosci i dostepnosci polskiej i europejskiej kinematografii, w celu rozwoju sektora cyfrowej
dystrybucji poprzez VOD:

e Dziatania edukacyjne zwigzane z rozréznieniem przez uzytkownikéw zrodet legalnych i
nielegalnych oraz naswietlenie konsekwencji korzystania z tych drugich.

e Skuteczna egzekucja przepiséw dotyczgcych praw autorskich.

e Organizacja i wspotudziat instytucji w dziataniach budujgcych swiadomosé uzytkownika ofert
VOD.

e Pozycjonowanie korzysci z umieszczania produkcji na platformach VOD wsréd producentdw i
innych osdb zwigzanych z produkcjg audiowizualna.
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